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江苏沿海地区旅游发展探讨
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［摘要］ 深入分析了江苏沿海地区的旅游资源特点和旅游开发现状，在此基础上结合国内外旅游发展趋势的

判断，对该地区今后的旅游发展进行了初步探讨 (
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目前，旅游已被国家确定为今后经济发展的新的增长点之一，作为拉动内需的重要支柱产

业 (随着人们对旅游业认识的不断提高，全国许多地区也把旅游作为带动当地经济发展的增长
点 (江苏沿海地区旅游资源极其丰富，但在旅游资源的开发力度及旅游市场的拓展方面与我国
沿海地区其它省市比较还存在较大的差距，今后发展的中心议题应是在细化旅游市场的基础

上充分拓宽其旅游市场规模 (

! 江苏沿海地区旅游发展的现状特点
江苏沿海地区由连云港、盐城、南通三个地级市所组成，位于我国东部地带的脐部地位，地

理位置十分重要 (近年来，经济发展速度较快，是江苏发展潜力较大的地区 (在经济发展的过程
中，旅游的地位日显突出 (
!"! 我国沿海地区各省区的旅游业均发展较快，江苏沿海地区则保持着更快的发展速度

#%%$ - #%%’年，我国沿海地区旅游收入的年均发展速度为 #* ( #./，而同期全国国内生产
总值的发展速度为 % (!,/，前者比后者高出近 ,个百分点，显示出旅游业超速发展的态势 (其
中，江苏沿海地区旅游业的年均发展速度为 !* ( **/，比全国沿海地区同期高出 #"个百分点
（表 #），发展速度位居全国第三 (当然，江苏沿海地区旅游业的发展起点低，虽然发展速度快，
但旅游收入总量还偏少 (
!"# 在旅游收入结构和分布上，国内旅游收入比重过高；旅游收入主要集中于南通

#%%’年，江苏沿海地区旅游总收入为 &% (.’亿元，其中国际旅游收入（包括港澳台，下同）
收入为 , (!’亿元，仅占 & (##/ (国际经验表明，一个国家或地区的国际旅游收入一般应占到旅
游总收入的 #$/ - !"/左右［#］(这说明江苏沿海地区在进一步吸引国外游客上还有较大的发
展潜力 (
在所接待的 % ( *, 万国际游客中，外国人、华侨、港澳同胞、台湾同胞的比重分别为 .* (

$#/、" (,*/、, ($"/、## (,&/（表 !），而全国同期的国际游客结构则为 ,$ ( &&/、! ( *"/、#. (
##/、** (%*/ (显然，江苏沿海地区在进一步大量吸引港澳台游客上还有很大的发展空间 (
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表 ! 我国沿海省市国际旅游发展状况

省市

旅游人次 !（万人次） 旅游收入 !（亿美元）

"##$ "##% "##&
增长率 !
（’） "##$ "##% "##&

增长率 !
（’）

合计 #$( )*+ ",&$ )*, ""*& ),+ "+ )"% (- )&# $, )$& $$ )-- "- )"*
辽宁 "( )&" "& )%% +" )*+ +( )"& " )-# " )%* " )&# "( )-#
天津 +, ),% +- )-- +* ),( "# )*# " )-- " )$+ " )*, "& )%&
河北 - )#- * )#* "" )*, ",, )"- , )"- , )+& , )(# -* )(%
山东 -+ ),$ (, )#+ -# )($ "" )$( " )++ " )%+ " )%" "$ )#*
江苏 - )(" % )-$ # )&+ #+ )$+ , )"$ , )+( , )$+ +- )--
上海 "-% )&# "(- )"# "%$ )-$ ", )(( # )-# "" )&" "- )"& +, )"-
浙江 %+ )#" %# ),( &$ )+* # )*- + )"% + )%- - )"- ++ )($
福建 *- )&+ #% )$, #* )*, # )," ( )"* ( )%% $ )(* "$ )$$
广东 $&- ),& %(, ),& &,+ )$( "" )-, +- ),- +$ )(+ +% )(- & )-*
海南 +- )%$ +* )#* -- )"* +, )"$ , )&# , )&# , )*& $ ),%
广西 , )$" , )&* " ),$ $+ )#( , ),+ , ),- , ),( $, ),,

资料来源：江苏海洋统计年鉴，"##* )

表 " !##$年江苏沿海地区接待国际旅游人员状况（人次）

地区 合计 外国人 华侨 港澳同胞 台湾同胞

合计 #--$, &&#%# -#- (+(* ",&(,
连云港市 ("&" -,$$ $ (+- %**
盐城市 +*(% ""$, +"* +%# "+,#
南通市 *%--- &-&%( "&, -$$% **(-

资料来源：江苏海洋统计年鉴，"##* )

江苏沿海地区旅游发展的地

区分布很不平衡，仅以国际旅游而

言，沿海三市的旅游收入比重分别

为 & )(#’、( ) ($’、**.,%’（表 -）)
连云港和盐城两市旅游业总量与

两市的旅游资源很不相称 )
表 % !##$年江苏沿海地区国际旅游收入

地 区 连云港市 盐城市 南通市 合计 国内旅游

国际

旅游

收入

外汇收入

（万美元）
-*% )* +-- )- ($(% )* $"%$ )-

折合人民币

（万元）
-+", )& "#-% )% -&%,+ )( (+&(# )& %$$%*" ),

资料来源：江苏海洋统计年鉴，"##* )

!&% 旅游接待能力已基本能满足旅游发展需要，个别城市已呈超饱和发展状态
改革开放以来，江苏沿海地区各城市都非常重视旅游业的发展，无论是旅游资源的开发，

还是旅游基础设施和旅游上层设施的建设，都有了长足的发展 )以旅游饭店为例，三市共有 ($
家饭店，客房数和床位数分别为 $+"(间和 ",($-张（表 (），已具有较强的旅游接待能力 )其中，
连云港市旅游饭店的利税总额为 / +*) %万元，这一方面说明该市饭店发展已趋饱和，另一方
面也说明进一步挖掘旅游资源潜力、进一步增加客源的重要性和迫切性 )

表 ’ !##$年江苏沿海地区城市涉外饭店旅游接待能力

地区
饭店个数及人员

饭店 !（个） 人数 !（个）

客房数 !
（间）

床位数 !
（张）

营业收入 !
（万元）

利税总额 !
（万元）

合计 ($ *-#, $+"( ",($- $"((, )* +%#( )(
连云港市 "% +"$$ ""$( +-%+ **(- )# / +* )%
盐城市 "- +"(- "-+* +&(- "+&$- )% &$( )%
南通市 "% (,#+ +&-+ $-(* +#*(- )- "#%* )%

资料来源：江苏海洋统计年鉴，"##* )
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总之，近几年来，江苏沿海地区旅游发展取得了明显的成就，但也存在比较大的缺陷和差

距 !今后旅游发展的思路除建基于本地丰富的自然旅游资源而重点发展生态旅游外，还应在充
分把握旅游发展趋势和规律的基础上，将重点放在如何更好地吸引客源、扩大旅游市场上来 !

! 旅游发展的基本趋势及对江苏沿海地区旅游发展的影响

!"# 国际旅游的发展趋势
表 $ #%%%年和 !&&&年 #$大旅游目的地旅游接待统计表

排名 国家
接待人数（百万人） 增长率（"）

#$$$ %&&& %&&& ’ #$$$

# 法国 () !& (* !+ % !&
% 美国 *, !+ +% !( , !(
) 西班牙 *- !, *, !+ ) !(
* 意大利 )- !+ *# !% #% !,
+ 中国 %( !& )# !% #+ !+
- 英国 %+ !* %* !$ . # !$
( 俄罗斯 #, !+ %% !, %) !%
, 加拿大 #$ !+ %& !* * !$
$ 墨西哥 #$ !& %& !& + !&
#& 德国 #( !# #, !$ #& !+
## 波兰 #, !& #, !% # !)
#% 奥地利 #( !+ #( !, % !&
#) 匈牙利 #* !* #+ !- , !#
#* 香港 ## !) #) !# #+ !)
#+ 希腊 #% !% #% !+ % !,

资料来源：江苏海洋统计年鉴，#$$, !

#$$$ 年 * 月，海内外 %&& 多位旅游
专家在广州就 %# 世纪的世界旅游业新
的特点和趋势作了科学分析 !其基本结
论是中国将成为世界最大的国际旅游目

的地和重要的旅游客源地，旅游模式也

将发生深刻变化，表 + 中的数据已初步
体现出这一趋势，目前中国已是世界上

第五大旅游接待地，并且发展速度位居

世界前列 !因此，江苏沿海地区应未雨绸
缪，早寻应对之策，以在今后的旅游发展

中占居主动的地位 !
% /#/# 旅游市场格局的变化
国际旅游客流将由目前的“北美到

西欧，欧洲到美洲”的两大主流，逐渐东

移到亚太地区，使之成为主要的旅游目

的地和客源地 !据世界旅游组织预测，到
%&%&年，中国有可能成为世界上最大的
旅游目的地，年接待游客将达到 # !)亿人次；同时又将是世界第四大旅游客源地，每年出境游
客上升到 #亿人次［%］!
% /#/% 旅游模式的变化
在组织形式方面，散客旅游逐渐多于团体旅游；短线旅游多于长线旅游；地区性旅游和中

程旅游成为旅游的主体；半自助旅游将代替包价旅游；人们外出旅游的频度将增加，但每次外

出的时间将减少 !
在旅游类型方面，商务、会议将成为团体旅游的最大客源，奖励性质的旅游也将以组团为

主 !新的旅游产品将问世，探险旅游、文化旅游、生态旅游和主题公园旅游等新的旅游形式，将
吸引大批游客 !
在旅游技术方面，信息产业的发展将反映到旅游业上来，互联网和电脑光盘等将成为宣传

旅游的重要手段，网上预订也将成为新的旅游动向 !
!"! 国内旅游的发展趋势
国家旅游局对全国七大旅游城市的市场调查表明，在跨省长距离旅游市场上，客源产生相

对集中在经济发达的珠江三角洲、长江三角洲及京津地区和山东省等 !对江苏沿海地区而言，
正确选择自己的目标客源市场非常关键 !
（#）旅游者的旅游消费特点 !
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据国家旅游局 !""# $ !""%年 &年的抽样调查，人均月收入在 ’ ((( $ ) """元及 * (((元以
上的消费者旅游的总量比重逐年上升；月收入在 * ((( $ !( (((元之间的则逐年下降 +由此可
见，国内游客呈现高收入层比重增大的趋势，而人均月收入 ! (((元大致是目前我国人们外出
旅游的临界收入条件［&］+
目前，一般大众的旅游消费水准是：短线游（’ $ &日）售价在 &((元以内，中长线游（一周

左右）的售价在 ’((( $ &(((元上下 +因此，旅游销售不仅要组合价格适中的产品，更要创造出
有号召力的卖点 +对江苏沿海地区而言 +应围绕“回归大自然”、“山水游”、“生态游”等而展开旅
游的开发思路 +
（’）旅游者的旅游行为特点 +
随着消费者自主意识的不断增强，旅游购买方式趋向灵活多样 +成熟的消费者已不满足常

规的走马观花和赶鸭子式的旅游方式，“自助游”正在成为新时尚 + !""%年国内旅游抽样调查
显示，市民出游 "’ + !,是以散客方式，参加旅行团仅占总量的 - + ", +据北京、上海、浙江等五
省市抽样调查显示，个人出游或结伴出游的占 #( $ -(,，单位组织占 ’( $ &(,，通过旅行社组
织出游的占总体市场的 # $ -, +一些客人只通过旅行社代订机票、住房，其活动自行安排 +

! 江苏沿海地区旅游市场的拓宽和细化
前面分析可知，江苏沿海地区旅游发展的突出问题在于目前的旅游市场过于狭小，因此，

如何有效地拓宽旅游市场就构成该地区旅游发展的最主要议题 +而旅游与其他市场一样，只有
不断地细化市场，满足不同层次需求，才能在激烈的市场竞争中，找到自己的立足点，并在此基

础上不断地拓宽其旅游市场 +
江苏沿海地区拥有一个国家级风景名胜区和两个国家级自然保护区，民风淳朴，一派田园

风光，滩涂、辐射沙洲等景观独特，生态旅游资源极其丰富，并且紧邻以上海为中心的长江三角

洲，旅游客源稳定可靠［) $ *］+因此，结合上述对国内外旅游发展特点和趋势的分析，江苏沿海地
区的旅游发展应重视以下类型旅游市场的开拓 +
!"# 公务旅游市场
单位组织旅游、各种交流、考察团也是一种公务旅游 +三资企业、国有企业、乡镇企业都组

织此类旅游 +除三资企业、金融界组织的旅游行程较远、标准较高外，其它单位组织旅游行程较
近，标准中等，是值得重视的一种长盛不衰的旅游市场 +
!"$ 家庭旅游市场
随着家庭旅游的兴起，度假型产品应运而生 +其特点是在一地停留数日，共享天伦，身心得

以充分放松 +应该说，江苏沿海地区的旅游资源特点特别适合于这一旅游市场的开发 +
!"! 学生旅游市场
在校学生的学习负担重，压力大，寒暑假出去旅游对调节身心十分有利 +城镇独生子女家

庭的父母，无论家庭经济状况如何，对子女的教育都是舍得投资的 +据 !""-年国内旅游抽样调
查显示，学生旅游市场比较稳定，大致占市场总量的 !& +’, +
!"% 银发旅游市场
在国内旅游，旅游银发族（离退休人员）是一个不可忽视的客源层 +据国内旅游抽样调查显

示，!""&年城镇居民中，外出旅游者 % + &,是离退休人员，!""-年这组游客的市场份额上升至
!’ +), +银发族外出旅游时，如果有合适的产品，他们较多愿意参加旅行社组织的团队 +

—%!!
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为充分开拓上述旅游市场，江苏沿海地区应改变目前简单的“等客上门”的旅游经营手法，

加强与长江三角洲、胶东半岛等重点客源市场的联系，与这些地区的政府机关、企业等部门、单

位密切合作，“请客上门”，据此拓展自己的旅游市场规模，从而形成旅游发展的良性循环 !
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