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高校学生消费行为时空特征研究

———以南京仙林大学城为例

周　 蕾１ꎬ熊礼阳２ꎬ顾春雨１ꎬ符茹菁１ꎬ喻　 恩１

(１.南京邮电大学地理与生物信息学院ꎬ江苏 南京 ２１００２３)
(２.南京师范大学地理科学学院ꎬ江苏 南京 ２１００２３)

[摘要] 　 高校学生是大学城的主体ꎬ认识其消费行为的时空特征ꎬ切实关注这一特殊群体的消费活动基本需

求ꎬ可为“以人为本”的大学城的商业空间规划和管理提供依据. 本文以南京仙林大学城为案例ꎬ基于访谈与问

卷调查数据ꎬ研究高校学生就餐、购物、休闲娱乐等消费活动的时空行为特征及其内部分异规律. 结果表明ꎬ高校

学生消费行为具有很强的时空关联性ꎬ工作日学生消费行为空间多集聚在大学城内ꎬ而休息日大学城外消费活

动比重显著提高ꎻ高校学生就餐、购买衣物、购买日用品、休闲娱乐等消费行为具有不同的时空特征ꎻ同时ꎬ消费

行为也存在显著性别、年级、月生活费、学校区位的内部分异特征. 研究发现ꎬ距离和商业等级是学生消费行为决

策的重要影响因素. 本文研究结果符合中心地理论的核心内容ꎬ印证了中心地理论对于大学城商业空间布局优

化具有重要的指导意义.
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周　 蕾ꎬ等:高校学生消费行为时空特征研究———以南京仙林大学城为例
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２０ 世纪 ９０ 年代末以廊坊东方大学城为标志ꎬ我国各大城市拉开了兴建大学城的“热潮” [１] . 然而ꎬ
当前大规模的大学城开发建设过多倾向于物质形态ꎬ往往因忽略人的实际需求而使其功能欠缺ꎬ商业

服务水平不足ꎬ多数面临着功能提升的问题. 对此许多学者提出以“人”为出发点进行大学城规划建

设[１] . 而高校学生作为大学城的主体ꎬ有必要对其消费行为时空特征进行研究ꎬ揭示其消费行为与大学

城内部商业空间的关系ꎬ拓展基于学生消费行为的商业服务设施需求评估ꎬ为大学城的商业空间规划

和管理提供依据.
当前时空行为研究已发展成为城市地理学、城市规划学的研究热点[２－３] . 西方学者对城市各类主体

的生活状态、日常行为模式、时空制约程度开展了大量研究ꎬ取得了丰硕的研究成果[４－９] . 国内学者已

认识到时空行为分析对城市空间研究的重要性ꎬ针对特定时空间范围内人群或特定行为的时空间利用

特征开展了大量的理论和实证研究. 如对贫困人群[１０－１１] 、农民工[１２] 、流动人口[１３] 、老年人[１４－１５] 、女
性[１６]等的时空行为特征的研究ꎬ对居民通勤[１７－１９] 、游憩、购物[１４ꎬ２０－２１] 、休闲[１５ꎬ２２] 、求医[１２ꎬ２３]等日常活动

的时空间结构ꎬ以及信息技术影响下的居民出行特征[２４] 的研究等. 此外ꎬ诸多学者对于时空行为分析

进行了大量的方法论探索[２５－２７] . 个体日常活动行为的时空特征反映了其对城市空间利用的时空需

求[１０] ꎬ是测度城市功能完善程度的标尺ꎬ对其进行研究能够弥补传统城市规划对居民时空行为的规律

与决策机制考虑的不足[２５] .
近年来学者们对大学城空间模式、内部空间结构及其与周边商业的相互影响等进行了研究[１] . 但对

大学城内高校学生消费行为微观层面的研究还相对较少. 当前ꎬ国内大学城多为规划引导型ꎬ高校周边商

业服务设施存在建设滞后与不足ꎬ商业网点等级不合理等问题[１] . 高校学生消费行为具有较强的时空局

限性ꎬ对高校学生这一特殊群体的研究ꎬ有助于把握大学城该类细分群体的消费行为时空特征ꎬ同时验证

其消费行为是否符合中心地理论的核心内容ꎬ能否结合中心地理论与微观层面的学生消费行为时空特征

进一步优化大学城商业空间规划ꎬ完善大学城商业空间功能. 本文以南京仙林大学城为研究对象ꎬ基于访

谈与问卷调查数据ꎬ对高校学生的就餐、购物、休闲娱乐等消费行为空间开展实证研究ꎬ分析学生消费行为

的时空特征及其内部分异规律ꎬ并提出商业空间布局优化建议.

１　 研究区概况与研究方法

１.１　 研究区概况

仙林大学城规划于 １９９０ｓ 末ꎬ距南京中心区约 ２０ ｋｍꎬ规划总面积 ７０ ｋｍ２ꎬ为当时全国规划面积最大

的大学城(图 １) . 截止 ２０１５ 年底ꎬ仙林大学城建成面积超过 ４７ ｋｍ２ꎬ人口 ３５ 万ꎬ包括南京大学、南京师范

大学、南京邮电大学、南京财经大学等在内的 １２ 所高校ꎬ在校生 １４ 万ꎬ约占仙林大学城城镇总人口的

４０％ꎬ是较典型靠大学带动的新城ꎬ已发展成为南京三大副城之一. 当前ꎬ仙林大学城已发展到后期阶段ꎬ
面临加强城市功能建设ꎬ从“空间开发”向“功能提升”的转型.
１.２　 数据来源与研究方法

本文从外出就餐、购买衣物、购买日用品和休闲娱乐四方面探讨高校学生消费行为的时空特征. 数据

来源于 ２０１６ 年 ９ 月发放的仙林大学城高校学生消费活动时空行为调查问卷ꎬ调查内容包括学生个人属性

(性别、年级、是否单身、所在学校等)、工作日与休息日的消费出行方式与时间、消费地点、内容、频率、商
业空间评价性认知影响因素等. 考虑到区位差异对学生消费行为的影响ꎬ选取仙林大学城内具有区位代

表性的南京大学、南京师范大学、南京邮电大学、南京中医药大学、南京技师学院、南京工业职业技术学院、
应天学院等 ７ 所高校(图 １)作为学生消费时空行为调查的样本区ꎬ共发放调查问卷 ２８０ 份ꎬ其中回收有效

问卷 ２７６ 份ꎬ回收有效率为 ９８.６％(表 １) . 受问卷发放时间影响ꎬ仅对大二年级以上学生进行问卷调查. 采
用 ＳＰＳＳ 软件对问卷调查数据进行处理分析ꎬ此外结合实地调研、大学城管委会以及学生访谈资料形成部

分研究结论.
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图 １　 南京仙林大学城及其高校及商业空间分布
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表 １　 调查样本的个人属性特征

Ｔａｂｌｅ １　 Ｔｈｅ ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌ ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ ｏｆ ｔｈｅ ｓｕｒｖｅｙｅｄ ｓａｍｐｌｅ

样本数 比重 / ％ 样本数 比重 / ％
受访者性别 男 １０５ ３８.０ 单身 是 １７９ ６４.９

女 １７１ ６２.０ 否 ９７ ３５.１
年级 大二 １２２ ４４.２ 学校 南京大学 ５０ １８.１

大三 １１４ ４１.３ 南京师范大学 ５０ １８.１
大四 ４０ １４.５ 南京邮电大学 ５０ １８.１

月生活费 １ ０００ 元以下 ５５ １９.９ 南京中医药大学 ５０ １８.１
１ ０００~１ ５００ 元 １２１ ４３.８ 南京技师学院 ２４ ８.７
１ ５００~２ ０００ 元 ６９ ２５.０ 南京工业职业技术学院 ３０ １０.９
２ ０００ 元以上 ２９ １０.５ 应天学院 ２２ ８.０

图 ２　 高校学生工作日与休息日外出消费频次统计

Ｆｉｇ􀆰 ２　 Ｔｈｅ ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ ｏｆ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｆｒｅｑｕｅｎｃｙ ｏｆ ｃｏｌｌｅｇｅ ｓｔｕｄｅｎｔｓ ｏｎ ｗｏｒｋｉｎｇ ｄａｙｓ ａｎｄ ｗｅｅｋｅｎｄｓ

２　 学生消费行为的总体时空特征

２.１　 学生外出消费频次特征

高校学生外出消费频次在工作日与休息日差异显著. 工作日仅有 ３１.９％的学生外出消费ꎬ而休息日

８８.４％的学生外出消费. 对比男女生外出消费频次发现ꎬ工作日与休息日男生外出消费频次均少于女生

(图 ２) . 部分男生表示会通过网络购买衣物和日用品ꎬ一定程度降低了其外出消费频次. 而女生受其性别
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因素影响ꎬ如购买衣物需要试穿等ꎬ外出消费活动较为丰富. 如调查发现ꎬ４２％的女生会选择通过网络购买

衣物和日用品ꎬ但 ８０％的女生仍选择在商场和超市购物. 对比不同年级学生外出消费频次发现ꎬ在工作日

与休息日高年级学生外出消费频次高于低年级学生ꎬ一般而言ꎬ低年级学生的课业负担相对较重ꎬ闲暇时

间较少ꎬ反映了学生课余时间对其外出消费活动的制约. 不同月生活费学生外出消费频次差异显著ꎬ低月

生活费学生较高月生活费学生外出消费频次相对较少ꎬ反映了学生的月生活费与其外出消费频次直接

相关.
２.２　 学生消费出行时间距离特征

工作日学生各类消费活动单程出行时间距离多集中在 ２０ ｍｉｎ 以内ꎬ在 １０~２０ ｍｉｎ 出现峰值ꎬ超过 ２０
ｍｉｎ 后ꎬ各类消费活动随着单程出行时间变长而递减的趋势十分明显(图 ３) . 休息日学生各类消费活动单

程出行时间分布差异显著. 除购买日用品外ꎬ其他消费活动随着单程出行时间变长而逐渐递增. １０ ~ ２０
ｍｉｎ 与>５０ ｍｉｎ 分别是学生外出就餐、买衣物、休闲娱乐单程出行时间分布的峰值. 相较而言ꎬ买衣物的出

行频率随着出行时间延长递增速率较快ꎬ超过 １ / ４ 的买衣物消费活动集中在>５０ ｍｉｎ 的单程出行范围

内. 买日用品单程出行时间与其他消费活动明显不同ꎬ高峰集中在 １０~２０ ｍｉｎ 左右. 超过 ４０％学生买日用

品单程出行时间集中在 ２０ ｍｉｎ 以内ꎬ超过 ２０ ｍｉｎ 其出行频率随着出行时间延长而递减. 这一方面由于各

高校内开设了教育超市ꎬ学生在校园内即可购买部分基本日常生活用品ꎬ促进了近校购物空间形成ꎻ同时ꎬ
近几年随着高校学生与居民数量的增多ꎬ大学城内部大型超市、商业中心及便利店等快速发展ꎬ为学生提

供了近校购买日用品的商业空间.

图 ３　 学生消费活动单程出行时间
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２.３　 学生不同消费活动空间分布特征

在工作日与休息日ꎬ学生消费行为出现较为明显的双指向性ꎬ大学城内外消费比重差异显著:工作日

大学城内消费占绝大数比重ꎬ但到休息日大学城外消费比重显著提高. 对仙林大学城学生消费活动空间

的调查发现ꎬ大学城内其消费空间主要集中在金鹰、爱尚街区、东城汇、大成名店、南邮广场、和园商业街等

６ 个商业空间(图 １ꎬ表 ２)ꎬ大学城外学生消费空间主要集中于新街口、夫子庙、湖南路、珠江路、万达广场

等 ５ 个商业空间.
表 ２　 仙林大学城商业空间职能分析

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｔｈｅ ｆｕｎｃｔｉｏｎ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｃｏｍｍｅｒｃｉａｌ ｓｐａｃｅ ｏｆ Ｎａｎｊｉｎｇ Ｘｉａｎｌｉｎ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｔｏｗｎ

名称 消费档次 职能

金鹰奥莱城 高档消费
大型商业综合体ꎬ集购物、餐饮与休闲娱乐为一体ꎬ具有较强的服务性以及良好的消费体验ꎬ紧邻地
铁站具有良好的区位及交通优势

东城汇 中高档消费 位于南师大对面ꎬ与其他学校距离较远ꎬ地理位置不具优越性ꎬ商业综合体ꎬ主打餐饮和休闲娱乐

爱尚街区 中档消费 类似于传统商业街ꎬ邻近地铁站ꎬ以打造商业街ꎬ经营中档衣物、大型超市为主

大成名店 低档消费
与金鹰奥莱城隔湖相望ꎬ地理位置优越ꎬ以经济型餐饮业、休闲娱乐和小商品经营为主ꎬ将所有的商
业集中在一个大体量建筑内ꎬ环境较差ꎬ不利于消费体验

南邮广场 低档消费
主要为南邮小区居民和南邮学生提供生活、工作配套服务的商业街区ꎬ经营综合超市、精品百货、文
化用品及居民生活配套的餐饮、特色小吃、美容美发等服务性的行业

南大和园商业街 低档消费
主要为南大和园小区居民和南大学生提供生活、工作配套服务的商业街区ꎬ服务性的行业与南邮广
场大体相同

　 　 就具体消费活动而言ꎬ学生工作日外出就餐具有典型的大学城内集聚特征ꎬ９６.８％的学生选择各高校

邻近的就餐地点ꎻ而在休息日大学城外就餐比重增加到 ４７.５％ꎬ同时ꎬ大学城内等级较高的商业空间就餐
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比重相对较高(表 ３) . 购买衣物是学生外出消费活动的重要内容. 在工作日ꎬ８０.５％的学生购置衣物主要

集中在大学城内ꎻ在休息日ꎬ５９％的学生会跳跃式选择大学城外新街口、夫子庙等出行距离较远的高等级

商业中心购置衣物. 这主要由于大学城内商品相对单一ꎬ不能满足学生多样化需求. 就日用品消费而言ꎬ
在工作日ꎬ９７％的学生主要就近于校内或学校周边的小型超市购买日常用品ꎬ休息日该比重降至

７２.３％. 可见ꎬ受日用品购置频率较高商品特性的影响ꎬ学生更依赖于临近的学校超市、商铺等商业空

间. 学生工作日休闲娱乐活动以近校商业空间为主ꎬ大学城外仅占 １３％ꎬ而大学城内部休闲娱乐活动多为

看电影、ＫＴＶ 等. 休息日学生在大学城内的近校休闲娱乐活动空间较工作日更为收敛ꎬ主要集中在等级较

高的商业空间ꎬ同时ꎬ大学城外休闲娱乐比重显著增加至 ５３.１％ꎬ呈多指向分散特征ꎬ且新街口成为明显的

集聚热区.
表 ３　 学生各类消费行为的空间分布

Ｔａｂｌｅ ３　 Ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｂｅｈａｖｉｏｒｓ ｏｆ ｓｔｕｄｅｎｔｓ ％

商业空间
就餐

工作日 休息日

买衣物

工作日 休息日

买日用品

工作日 休息日

休闲娱乐

工作日 休息日

大学
城内

大学
城外

大成名店 ２４.７ ８.５ ２３.２ １２.７ １８.７ １０.５ ２０.８ ９.１
金鹰 １６.２ １５.８ ２８.４ １４.２ １３.３ １２.９ ２１.２ １６.１

爱尚街区 １４.６ １４.８ ２０.５ １１.６ ３８.９ ３１.６ １５.６ １１.２
东城汇 ２２.３ ９.２ ７.４ ２.２ １５.３ １１.３ ２２.１ ７.３
和园 １０.９ ２.５ ０.５ ０.４ ７.４ ５.５ ３.５ １.７

南邮广场 ８.１ １.８ ０.５ ０.０ ３.４ ０.４ ３.９ １.４
合计 ９６.８ ５２.５ ８０.５ ４１.０ ９７.０ ７２.３ ８７.０ ４６.９

新街口 １.２ ３９.１ １５.８ ４３.７ ０.５ １９.１ １０.４ ４３.０
夫子庙 ０.８ ６.３ ０.５ １２.３ １.５ ４.７ １.７ ６.３
湖南路 ０.８ ０.４ ２.１ ０.７ １.０ ０.８ ０.４ ０.７
珠江路 ０.０ ０.４ ０.０ ０.４ ０.０ １.２ ０.０ １.７
万达 ０.４ １.４ １.１ １.９ ０.０ ２.０ ０.４ １.４
合计 ３.２ ４７.５ １９.５ ５９.０ ３.０ ２７.７ １３.０ ５３.１

图 ４　 学生分性别消费活动单程出行时间距离
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３　 不同学生群体消费行为的时空特征

３.１　 基于学生性别的特征分析

从不同性别学生消费活动单程出行时间距离来看(图 ４)ꎬ在工作日男女生出行时间分布规律基本相

似ꎬ男生出行时间相对较短. 而在休息日ꎬ男女生出行时间分布规律差异显著ꎬ女生各类消费活动单程出
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行时间距离在 １０~２０ ｍｉｎ 与>５０ ｍｉｎ 存在峰值ꎬ男生各消费活动出行时间整体偏短ꎬ反映出休息日男生消

费活动空间范围小于女生ꎬ具有“近校型”特征ꎬ而女生消费活动出行距离较远ꎬ休息日在大学城外活动比

重较高.
３.２　 基于学生年级的特征分析

以学生外出消费单程时间距离统计其消费活动空间范围发现(图 ５)ꎬ不同年级学生消费活动的空间

范围大小差异显著. 在工作日与休息日ꎬ学生外出消费活动单程出行时间距离的平均值均随年级的升高

而增加ꎬ这反映了学生对大学城内外商业空间的适应熟悉过程. 低年级学生对大学城外商业空间了解程

度低ꎬ同时又受交通方式的限制ꎬ消费活动空间范围较小. 高年级同学对大学城内外了解程度高ꎬ受时空

限制较小ꎬ消费活动比较丰富ꎬ距离远、空间范围广.

图 ５　 学生分年级消费行为单程平均出行时间
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图 ６　 不同月生活费学生单程平均出行时间

Ｆｉｇ􀆰 ６　 Ｔｈｅ ａｖｅｒａｇｅ ｏｎｅ￣ｗａｙ ｔｒａｖｅｌ ｔｉｍｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｏｆ ｓｔｕｄｅｎｔｓ ｗｉｔｈ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｍｏｎｔｈｌｙ ｌｉｖｉｎｇ ｅｘｐｅｎｓｅｓ

３.３　 基于学生月生活费的特征分析

随着月生活费提高ꎬ学生各类消费活动平均单程出行时间逐渐增长(图 ６)ꎬ在大学城外消费比重呈上

升趋势ꎬ反映出学生生活费水平直接影响其消费活动空间的选择. 低月生活费(小于 １ ０００ 元)的学生其各

类消费活动单程出行时间最短ꎬ大部分消费活动在工作日与休息日都集中在学校附近单程出行时间 ２０
ｍｉｎ 以内的空间范围ꎬ与大学城商业空间的关系更紧密. 这说明低月生活费学生消费活动受到较强的时空

制约ꎬ消费活动不活跃ꎬ表现出近校型的消费活动出行、较低的外出频次以及相对收缩的消费空间. 中高、
高月生活费(１ ５００~２ ０００ 元ꎬ２ ０００ 元以上)的学生其各类消费活动单程出行时间均较长ꎬ说明其消费活

动空间较大ꎬ尤其在休息日其消费活动空间具有明显的大学城外倾向. 大学城外的市中心区是多样化商

业服务的所在地ꎬ该类学生一方面对高等级商业设施的需求更高ꎬ另一方面具备支付较高交通费用的能

力ꎬ因而远距离商业空间仍对该部分学生有巨大的吸引力ꎬ其消费活动空间范围大. 中等月生活费(１ ０００~
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１ ５００ 元)的学生消费活动空间范围介于前两者之间ꎬ除休息日购买衣物外ꎬ各类消费单程出行时间平均

在 ３０ ｍｉｎ 以内.
３.４　 基于学生所在高校区位的特征分析

各高校学生消费空间具有明显的空间指向特征(图 ７)ꎬ反映出在工作日学生各类消费空间较大程度
受到其所在高校区位影响ꎬ而休息日学生消费空间倾向于集中在等级规模较高的商业中心ꎬ受其所在高校

区位影响较小.

图 ７　 各高校学生消费活动空间分布

Ｆｉｇ􀆰 ７　 Ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｆｏｒ ｔｈｅ ｓｔｕｄｅｎｔｓ ｏｆ ｅａｃｈ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ

工作日各高校学生外出就餐空间主要分布在其各自高校附近ꎬ具有显著的空间分异特征ꎬ如 ８２％的

南大学生在和园就餐ꎬ５５％的南师、应天学生在东城汇就餐ꎬ４８％的南技师学生在南邮广场就餐ꎬ５３％的南

邮学生、５６％的南工院学生在大成名店就餐ꎬ４２％的南中医学生在金鹰就餐. 可见ꎬ工作日学生外出就餐空

间受距离因素影响显著. 休息日学生就餐空间则在商业等级较高的金鹰ꎬ在大学城外新街口就餐的比重

也急剧增加.
工作日各高校学生购置衣物活动空间除受距离因素影响外ꎬ受商业等级影响更为显著ꎬ主要集中在大

—０６１—
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学城内大成名店、金鹰与爱尚街区. 在休息日学生更倾向于到大学城外的新街口、夫子庙等高等级商业中

心购置衣物ꎬ其中ꎬ各高校均有 ４０％以上学生选择新街口购置衣物.
购置日用品为学生日常基本生活需求ꎬ消费频率高ꎬ受距离因素影响较大. 相对而言ꎬ工作日各高校

学生购置日用品活动空间较为分散ꎬ较多选择邻近学校的商业空间. 此外大学城内商业等级较高的爱尚

街区因大型华润苏果超市的存在ꎬ受到大多数学生青睐. 相对其他消费活动ꎬ在休息日各高校学生购置日

用品也更倾向于集中在大学城内ꎬ也有部分学生在大学城外新街口购置日用品ꎬ但大都为其他消费活动中

的顺带消费.
学生休闲娱乐活动受商业等级和可达性影响显著. 金鹰奥莱城和大成名店均为可提供一系列包括电

影、ＫＴＶ、游戏、购物、就餐等一站式消费的商业服务中心ꎬ两者受到大学城内众多学生青睐. 金鹰奥莱城因

其能够提供较为高端综合的商业服务ꎬ又毗邻地铁站点ꎬ虽距部分学校较远ꎬ但对学生仍有较大吸引

力. 如工作日 ３３％南大学生选择乘坐地铁到金鹰奥莱城休闲娱乐ꎬ仅有 １７％南大学生选择邻近其学校商

业等级较低的和园. 而大成名店虽与金鹰奥莱城邻近ꎬ但由于其商业等级较低ꎬ与和园相比并无多大优

势ꎬ仅有 １０％的南大学生选择. 受商业等级和距离因素影响ꎬ４３％南邮学生选择大成名店ꎬ３６％选择金鹰ꎬ
５５％的南师学生选择东城汇这一综合休闲娱乐商业体ꎬ２１％的南师学生因距离因素选择爱尚街区休闲娱

乐. 休息日学生闲暇时间较多ꎬ可以选择大学城外等级更高的商业空间ꎬ如新街口ꎬ而在大学城内ꎬ相对而

言ꎬ金鹰奥莱城选择比重较高.

４　 结论与讨论

通过对南京仙林大学城高校学生消费行为的问卷调查与访谈ꎬ研究其时空行为特征及内部分异规

律. 研究发现ꎬ工作日学生消费行为空间受学习时间限制ꎬ多集聚在距学校 ２０ ｍｉｎ 出行时间距离范围的大

学城内ꎬ而休息日大学城外活动比重显著提高. 学生就餐活动具有在学校周边、大学城中心区、大学城外

商业中心的三重指向空间特征ꎻ购买衣物具有大学城内高度集中、远处指向大学城外高等级商业中心的双

重指向空间特征ꎻ购买日用品具有大学城内高度集中的空间特征ꎻ休闲娱乐具有近校集中和大学城外分散

的空间特征.
受性别、年级、月生活费用、学校区位影响ꎬ高校学生消费行为存在显著的内部分异特征. 就性别差异

而言ꎬ女生外出消费频次较高ꎬ且距离较远ꎬ休息日大学城外消费比重较高ꎬ男生各消费活动出行时间整体

偏短ꎬ具有“近校型”特征. 就年级差异而言ꎬ工作日与休息日高年级学生外出消费频次均高于低年级学

生ꎬ低年级学生更倾向于在大学城内消费ꎬ高年级学生休息日消费活动范围相对较大. 就月生活费差异而

言ꎬ低月生活费学生较高月生活费学生外出消费频次相对较低ꎬ随着月生活费的提高ꎬ学生各类消费单程

出行时间逐渐增长ꎬ在大学城外活动的比重呈上升趋势. 就所在高校区位差异而言ꎬ工作日学生消费倾向

于在邻近学校周边的商业空间ꎬ而休息日各高校学生出行具有显著的集聚特征ꎬ大学城内多集中于等级规

模高的商业空间ꎬ同时大学城外的出行比重显著提高.
大学城商业空间职能的完善程度对低年级、低月生活费学生的消费行为的制约影响更为明显. 各高

校周边及大学城中心的商业空间基本满足了学生的日常消费需求ꎬ而学生高等级消费需求则需要在大学

城外市中心商业空间满足. 当前大学城商业空间布局应该切实考虑高校学生这一特殊群体的消费行为时

空结构特征. 大学城内商业空间规划应综合考虑等级规模与可达性因素ꎬ应着手打造大型的、能容纳综合

性购物、休闲娱乐、餐饮等项目于一体的一站式消费服务设施ꎬ同时提高各高校至该类商业空间的可达性ꎬ
节约学生时间ꎬ为学生日常消费活动提供便利. 此外ꎬ注重大学城内不同等级商业空间的合理布局ꎬ在各

高校周边分散布局等级较低的商业网点ꎬ以确保满足学生的基本消费需求. 本文研究结果符合中心地理

论的核心内容ꎬ印证了中心地理论不仅可以为大学城规划与商业空间布局提供有力支撑ꎬ而且对探索城市

商业空间分布规律、制定商业空间发展策略具有重要的指导作用.
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