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江苏省旅游装备制造企业时空特征及其影响因素
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[摘要] 　 旅游装备是旅游产业高质量发展的重要因素. 本文在构建旅游装备分类框架的基础上ꎬ基于江苏省

４ ３１５ 家旅游装备制造企业数据构建数据库ꎬ采用核密度分析、平均最邻近指数、探索性空间分析、地理探测器探究

１９８３—２０２３ 年江苏省旅游装备制造企业的时空分布特征及其影响因素. 研究发现:(１)企业发展过程可以分为起

步发展阶段、波动上升阶段及高速增长阶段ꎬ苏南、苏北地区在不同时期均呈现高集聚区. (２)企业总体呈现“南密

北疏”的空间特征ꎬ与区域经济发展程度高度一致ꎻ各类型企业以南京、苏州为核心ꎬ由苏南地区不断向苏北地区集

聚发展ꎬ集聚强度明显增加. (３)企业空间集聚尚未呈现地理上的空间邻近性与依赖性ꎬ形成孤立发展格局ꎻ空间关

联以“ＬＨ”型和“ＬＬ”型占主体ꎬ随着时间演化空间异质性有所缩小. (４)企业受多因素共同作用ꎬ其中旅游景区水

平影响最为显著ꎻ影响因子间双因子增强作用显著ꎬ但各维度影响因子的交互作用存在明显差异.
[关键词] 　 旅游装备制造ꎬ时空特征ꎬ影响因素ꎬ江苏省
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杨　 艳ꎬ等:江苏省旅游装备制造企业时空特征及其影响因素

旅游装备制造业作为我国装备制造业的重要组成部分ꎬ被确定为战略性新兴产业[１] . 但目前旅游装

备制造业的发展水平尚未跟上旅游消费市场的前进步伐ꎬ存在设计和研发创新能力落后[２]、市场主体不

够强大[３]、尚未形成产业发展集群[４]等方面的不足ꎬ因此研究旅游装备制造业发展的时空特征并分析其

影响因素显得尤为重要.
旅游装备制造业既是旅游经济的上游产业链ꎬ也是装备制造业的重要细分市场. 装备制造业研究较

为丰富ꎬ主要集中在时空关联[５]、作用机理[６－７]、产业结构[８]、高质量发展路径[９] 等方面ꎬ为进一步探究旅

游装备制造业的分类、时空演化、提升路径奠定了坚实基础. 相较而言ꎬ旅游装备制造业研究起步较晚. 国

外研究主要集中于交通装备对旅游业的推动发展[１０]、海洋休闲装备的应用发展[１１]等方面的应用研究ꎬ国
内研究则侧重于旅游装备制造业低端锁定的作用机制[１]、自主创新发展的动力机制[１２]、价值链提升[１３]及

产业集群发展[４]等宏观层面的理论研究. 目前国内外研究尚未从地理学视角研究旅游装备制造业整体空

间发展现状ꎬ也未涉及影响因素. 企业作为产业构成最小的单元ꎬ其影响因素的空间演化是影响产业分布

的核心动力之一[１４]ꎬ而产业集群的形成将直接影响空间的集聚程度ꎬ进而塑造区域的空间形态[１５] . 研究

旅游装备制造企业的地理格局能更清晰地了解旅游装备制造业的空间组织结构ꎬ为产业布局和区域发展

提供有力支持.
鉴于此ꎬ本文以江苏省 １３ 个设区市的旅游装备制造企业为研究样本ꎬ首先对旅游装备制造企业进行

分类ꎬ然后采用核密度分析、平均最邻近指数、探索性空间分析方法研究 １９８３—２０２３ 年旅游装备制造企业

空间格局特征及其演化过程ꎬ最后利用地理探测器模型探究旅游装备制造企业的影响因素ꎬ以期探寻空间

分布规律ꎬ为丰富旅游装备经济理论及旅游装备地理学提供理论参考ꎬ同时也为其他地区的旅游装备制造

企业空间合理布局及区域一体化发展提供一定借鉴.

１　 研究方法与数据来源

１.１　 研究方法

１.１.１　 核密度分析

核密度分析能够有效反映旅游装备制造企业的空间分布规律ꎬ具体公式见文献[１６] .
１.１.２　 平均最邻近指数

通过测量旅游装备制造企业中点的最邻近距离与期望最邻近距离的比值ꎬ计算平均最邻近指数 Ｒꎬ可
以确定其空间分布类型ꎬ详细公式见文献[１７] .
１.１.３　 探索性空间分析

运用探索性空间分析研究旅游装备制造企业在空间上的异质性、依赖性等空间关联格局的演化ꎬ包括

全局 Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ和局部 Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉꎬ详细公式见文献[１７] .
１.１.４　 地理探测器

地理探测器是探测空间分异性的工具. 本文运用因子探测及交互探测模块探寻旅游装备制造企业的

影响因素及不同因素之间的交互关系ꎬ具体公式见文献[１８] .
１.２　 数据来源

江苏省拥有丰富的旅游装备资源和产业基础ꎬ文化和旅游主管部门一直致力于打造龙头企业ꎬ提高旅游

装备制造业的核心竞争力. 截至目前ꎬ国内外研究尚未对旅游装备及旅游装备制造业的概念和分类形成统一

阐释ꎬ因此本文在现有研究的基础上ꎬ将旅游装备的内涵定义为能够推动旅游产业发展且满足旅游产业服务

应用需求的各类专用设备、软硬件系统及相关配套设施的经济形态统称. 旅游装备制造业则是为旅游经济进

行简单再生产和扩大再生产提供生产技术装备的工业总称[３] . 依据科学性、系统性及相关性原则ꎬ以«国家旅

游及相关产业统计分类(２０１８)»为基础ꎬ结合 ２０２１ 年江苏省文化和旅游厅发布的«江苏省文化和旅游装备产

业发展研究报告»的相关内容ꎬ将旅游装备制造企业分为 ３ 种类型ꎬ见表 １. 以表 １ 中旅游装备制造企业细分

业态为关键词和检索内容ꎬ以在天眼查网站查询到的注册资本为 １ ０００ 万元及以上的旅游装备制造企业为底

层数据库ꎬ剔除经营范围或公司名称明显不属于该行业、地址空白或错误、分类错误或重复的企业ꎬ最终获得

１９８３—２０２３ 年江苏省 １３ 个设区市 ４ ３１５ 条旅游装备制造企业数据ꎬ构建数据库. 根据企业地址ꎬ通过 Ｇｏｏｇｌｅ
地图 ＡＰＩ 查询企业经纬度ꎬ再导入 ＡｒｃＧＩＳ 软件中进行可视化与定量化分析ꎬ并绘制空间分布图. 企业影响因
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素的相关数据来源包括中国经济社会大数据研究平台、各市的«国民经济和社会发展统计公报»ꎬ以及相关统

计网站ꎬ对于缺失数据采用例比法或样条函数插值法进行填补.
表 １　 旅游装备制造企业分类框架

Ｔａｂｌｅ １　 Ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

划分类型 主要领域 细分业态

旅游交通装备制造企业
陆上旅游交通装备
空中旅游交通装备
水上旅游交通装备

房车、缆车、观光摩托车、观光自行车、巴吉车等
索道、特种飞行器、小型通用飞机、滑翔伞等

游艇、邮轮、游船、水上巴士、划桨船等

旅游户外装备制造企业

冰雪旅游装备
攀登旅游装备

水上 / 下旅游装备
露营旅游装备
骑行旅游装备

冰刀、冰鞋、滑冰服、滑雪板、雪镜、护具等
挂梯、登山绳、登山铁锁、主绳、安全带、岩钉、头灯等

充气床垫、冲浪板、潜水服、呼吸器、潜水袋等
帐篷、睡袋、露营灯、旅行电器、防潮垫、炉头、户外水壶等

头盔、骑行服、骑行鞋、骑行镜、骑行背包等

旅游基础设施装备制造企业

旅游住宿装备
旅游服务装备
旅游管理装备
旅游环艺装备

木屋、集装箱酒店、拖挂式酒店等
导览设施、电子触摸屏、环保厕所、智能垃圾箱等

闸机、无人机、安防设备等
灯光设备、艺术桌椅、特效设备等

２　 旅游装备制造企业的时序演化特征

２.１　 总体发展历程

依据旅游装备制造企业的数量和增速、国家对旅游装备产业发展的政策要求ꎬ江苏省旅游装备制造企

业发展经历了 ３ 个阶段(图 １):起步发展阶段(１９８３—１９９９ 年)ꎬ旅游装备经济零散发展ꎬ各类型企业数量

均呈个位数增长ꎬ旅游基础设施装备制造企业增量以 ６７ 家最高ꎬ产业化和市场化程度不足ꎬ整个产业链不

够稳固ꎻ波动上升阶段(２０００—２０１１ 年)ꎬ各类型企业平均增长数量达到 ２２ 家ꎬ以旅游基础设施装备制造

企业为首ꎬ旅游户外装备制造企业、旅游交通装备制造企业均呈现相同的波动增长态势ꎬ企业数量稳步提

升ꎻ高速增长阶段(２０１２—２０２３ 年)ꎬ各类型企业快速增长ꎬ平均增长数量升至 ２５７ 家. ２０１６ 年企业进入强

势增长态势ꎬ２０２１ 年旅游交通装备制造企业和旅游基础设施装备制造企业增量都达到极大值ꎬ２０２３ 年旅

游户外装备制造企业增量也达到巅峰ꎬ初步形成具有高质量发展基础的旅游装备产业体系.

图 １　 旅游装备制造企业的总体发展历程
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２.２　 各类型企业的时序演化特征

本文基于江苏省的苏南、苏中、苏北地区数据来测度不同类型企业的时序演化特征. 各类型旅游装备

制造企业在江苏省的分布呈现不均衡性ꎬ苏南、苏北地区在不同时期均呈现高集聚区(图 ２) . 分析各类型

旅游装备制造企业的空间分异发现:旅游交通装备制造企业 １９８３—１９９９ 年主要分布在南京、苏州、无锡和

徐州ꎬ２０００—２０１１ 年主要分布在南京、苏州、常州和徐州ꎬ２０１２—２０２３ 年主要分布在苏州、南京、徐州和淮

—４４—
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安ꎻ旅游户外装备制造企业 １９８３—１９９９ 年主要分布在南京、无锡、扬州和常州ꎬ２０００—２０１１ 年主要分布在

南京、苏州、扬州和无锡ꎬ２０１２—２０２３ 年主要分布在南京、苏州、盐城和无锡ꎻ旅游基础设施装备制造企业

１９８３—１９９９ 年主要分布在盐城、苏州、无锡和徐州ꎬ２０００—２０１１ 年主要分布在盐城、徐州、苏州和南通ꎬ
２０１２—２０２３ 年主要分布在苏州、南京、淮安和盐城.

从地理区域分析各类型旅游装备制造企业的空间分布特征后发现:苏南、苏中和苏北地区企业数量分

布一致ꎬ各类型企业数量由多到少依次为旅游基础设施装备制造企业、旅游交通装备制造企业、旅游户外

装备制造企业. 分析不同时期各类型旅游装备制造企业在各地区的整体水平发现:１９８３—１９９９ 年占比最

高的是苏北地区的旅游基础设施装备制造企业ꎬ占比为 ３１.５３％ꎬ第 ２ 为苏南地区的旅游基础设施装备制

造企业ꎬ占比为 ２５.２３％ꎬ第 ３ 是苏南地区的旅游交通装备制造企业ꎬ占比为 １３.５１％ꎻ２０００—２０１１ 年苏北、
苏南及苏中地区占比最高的均为旅游基础设施装备制造企业ꎬ占比依次为 ３５.５２％、２６.８５％、１４.６５％ꎻ
２０１２—２０２３ 年占比最高是苏南地区的旅游基础设施装备制造企业ꎬ占比为 ２８.４８％ꎬ苏北地区同类型企业

以 １９.４０％占比次之ꎬ第 ３ 是苏南地区的旅游户外装备制造企业ꎬ占比为 １６.７５％. 总体来看ꎬ旅游基础设施

装备制造企业呈现“地区集聚化”特征ꎬ其他类型企业呈现“地区均衡化”特征.

图 ２　 不同区域旅游装备制造企业的时序演化
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图 ３　 不同时期旅游装备制造企业的核密度
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注:底图来源于自然资源部标准地图服务系统ꎬ审图号为 ＧＳ(２０２０)４６１９ 号ꎬ底图无修改.

３　 旅游装备制造企业的空间格局

３.１　 空间分布特征

３.１.１　 总体空间分布特征

通过 ＡｒｃＧＩＳ１０.４ 软件 ＴｏｏｌＢｏｘ 中的 Ｄｅｎｓｉｔｙ 工具进行核密度分析(图 ３) . １９８３—１９９９ 年主要形成以“南
京都市圈”“苏锡常都市圈”为核心的空间集聚格局ꎬ初步形成扬州、无锡带状集聚区ꎬ苏北地区以盐城为代表

的点状集聚最为显著ꎻ２０００—２０１１ 年旅游装备制造企业分布范围不断扩大ꎬ总体上以南京、苏州为中心ꎬ向外

围呈“多核”扩散分布ꎬ同时新增徐州、南通点状及带状集聚区ꎬ表现出向外扩展的空间形态ꎬ并且存在集聚与

扩张共存的局面ꎻ２０１２—２０２３ 年随着密度增大ꎬ分布范围开始收缩ꎬ“一主一副”空间集聚格局逐步凸显ꎬ其中
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以苏州为主的高集聚区进一步增强ꎬ总体上仍呈现以苏州为主、南京为辅的双核心分布ꎬ表明江苏省旅游装

备制造企业的演化格局趋于稳定ꎬ发展进入稳步增长的阶段. 综合来看ꎬ１９８３—２０２３ 年江苏省旅游装备制造

企业表现出较大差异ꎬ总体呈现“南密北疏”的空间特征ꎬ与区域经济发展程度高度一致.
３.１.２　 各类型企业的空间分布特征

江苏省旅游装备制造业发展基础良好ꎬ但各类型旅游装备制造企业受到产业差异的影响ꎬ在 １９８３—
１９９９、２０００—２０１１、２０１２—２０２３ 年均呈现不同的空间分布特征(图 ４) .

图 ４　 不同时期不同类型旅游装备制造企业的核密度

Ｆｉｇ􀆰 ４　 Ｎｕｃｌｅａｒ ｄｅｎｓｉｔｙ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｐｅｒｉｏｄｓ
注:底图来源于自然资源部标准地图服务系统ꎬ审图号为 ＧＳ(２０２０)４６１９ 号ꎬ底图无修改.

(１)旅游交通装备制造企业的时空分布具有显著的极化发展特征(图 ４ａ) . １９８３—１９９９ 年企业的高密

度区主要分布在苏南地区的南京ꎬ整体呈现以南京为主核心、以苏南地区的无锡和苏中地区的扬州为副核

心的“一主两副”的三核分布格局ꎬ并在苏北地区的淮安、徐州和盐城形成点状集聚. ２０００—２０１１ 年主核心

区密度扩大的同时ꎬ副核心区调整为苏南地区的常州和苏州ꎬ在“一主两副”格局稳定的基础上向四周集

聚辐射ꎬ苏北地区的点状集聚数量增多ꎬ范围也进一步扩大. ２０１２—２０２３ 年随着各集聚区的企业密度进一

步扩大ꎬ旅游交通装备制造企业的极化发展趋势更加明显ꎬ高密度区继续保持在苏南地区ꎬ以苏州为主、南
京为辅的“一主一副”空间集聚格局凸显ꎬ但整体变化不大ꎬ说明旅游交通装备制造企业的空间分布格局

已相对稳定.
(２)旅游户外装备制造企业形成以核心区为主的多中心发展格局(图 ４ｂ) . １９８３—１９９９ 年企业的高密

度区仍然位于省会南京ꎬ次高密度区为扬州ꎬ形成“一主一副”双核分布格局ꎬ并在苏南及苏北地区呈现点

状集聚ꎬ但尚未形成连片效应. ２０００—２０１１ 年企业空间分布范围迅速在苏南地区扩大ꎬ南京继续保持核密
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度值最大ꎬ苏南地区呈“多核”扩散分布ꎬ已初步形成连片效应. ２０１２—２０２３ 年“一主两副”三核空间集聚

格局初步形成ꎬ南京作为主中心ꎬ优势进一步扩大、发展更为迅速ꎬ苏南地区的苏州和苏北地区的盐城形成

“两副”中心ꎬ连片效应继续在苏南地区显现ꎬ苏北地区继续呈现点状集聚.
(３)旅游基础设施装备制造企业的时空格局呈连片式扩散的变化特征(图 ４ｃ) . １９８３—１９９９ 年企业的

高密度区为苏北地区的盐城ꎬ形成盐城—淮安、南京—扬州、苏州—无锡—常州的块状集聚ꎬ但分布密度均

较低. ２０００—２０１１ 年集聚范围不断扩大ꎬ并增加了徐州—连云港的块状集聚ꎬ同时主核心区不断向南北扩

张ꎬ形成南通、苏州、徐州 ３ 个高密度分布区ꎬ整体呈“三核多集”分布格局. ２０１２—２０２３ 年分布范围收缩ꎬ
形成“一主一副”的空间集聚格局ꎬ苏州的核密度强度进一步提升ꎬ总体上仍呈现以苏州为主、南京为辅的

双核心分布格局. 收缩主因是企业受到专业化劳动力市场、供应链的便利性和知识技术交流等集聚经济

效应的影响ꎬ这同时表明江苏省旅游基础设施装备制造企业的演化格局基本趋于稳定.
综上所述ꎬ１９８３—２０２３ 年各类型旅游装备制造企业总体上以南京、苏州为核心ꎬ由苏南地区不断向苏

北地区集聚发展ꎬ并且集聚强度明显增加.
３.２　 空间集聚特征

研究结果(表 ２)显示:总体而言ꎬ江苏省旅游装备制造企业的平均观测距离小于预期平均距离ꎬ且最

邻近指数为 ０.３４８ꎬ远小于 １ꎬ企业在空间上呈现集聚模式.
表 ２　 旅游装备制造企业的空间集聚模式

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｓｐａｔｉａｌ ａｇｇｌｏｍｅｒａｔｉｏｎ ｍｏｄｅ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

类型 平均观测距离 / ｍ 预期平均距离 / ｍ 最邻近指数 Ｒ Ｚ Ｐ 集聚模式

总体 １ ０８５.１７６ ３ １１８.９８８ ０.３４８ －８１.９３５ ０.０００ 集聚

成立年份

企业类型

注册资本 / 万元

１９８３—１９９９ ７ ９３７.７３３ １７ ３１２.２８６ ０.４５９ －１０.９１４ ０.０００ 集聚

２０００—２０１１ ３ ４５５.７３０ ７ １７８.１６０ ０.４８１ －２７.４０４ ０.０００ 集聚

２０１２—２０２３ １ ２４９.１２２ ３ ５４０.９９９ ０.３５３ －７１.６３５ ０.０００ 集聚

有限责任公司 １ １００.１０９ ３ ３１３.６６３ ０.３３２ －７９.００６ ０.０００ 集聚

股份有限公司 １３ ２５７.８６３ ２０ ４６７.４４５ ０.６４８ －５.０８８ ０.０００ 集聚

其他 ４ ３５８.０９１ ９ ３０２.８７８ ０.４６８ －２１.１１１ ０.０００ 集聚

１ ０００~５ ０００ １ ５６８.３３９ ４ ２０２.１６７ ０.３７３ －５８.２６３ ０.０００ 集聚

５ ００１~１０ ０００ ９ ２７９.２１２ １４ ５１７.２４４ ０.６３９ －８.３６９ ０.０００ 集聚

１０ ０００ 以上 １ ９１７.６３８ ５ ８１４.８９３ ０.３３０ －４４.３２３ ０.０００ 集聚

　 　 研究进一步统计了不同类型旅游装备制造企业空间分布情况(表 ３) . 不同的旅游装备制造企业在空

间集聚方面表现出差异ꎬ这种差异主要体现在它们的成立年份、企业类型和注册资本上.
表 ３　 旅游装备制造企业的空间分布

Ｔａｂｌｅ ３　 Ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ 家

城市
成立年份

１９８３—１９９９ ２０００—２０１１ ２０１２—２０２３

企业类型

有限责任公司 股份有限公司 其他

注册资本 / 万元

１ ０００~５ ０００ ５ ００１~１０ ０００ １０ ０００ 以上

南京 ２３ １３９ ３５７ ７８９ ２８ ４ ５４３ ３６ １７０
苏州 １８ １４６ １ １３６ ８５９ １４ ４１ ６７３ ４７ １５１
无锡 １８ ８５ ２０８ ３２４ ２ ２ １９８ ２５ １２６
镇江 ８ ５６ ８２ １３３ ７ ３ ８３ １３ ８１
常州 ８ ８７ １０２ １９４ ５ ８ １４９ ６ １０１
扬州 １２ ９３ １９１ ２１０ ２ ２２ １２８ １３ ８４
泰州 １ ２２ １０７ ６３ ０ １ ６１ ６ ５２
南通 ３ ７５ １２８ ６８ １ ４６ ６７ ６ ６５
盐城 ２７ １６２ ２０３ ２９６ １ １４６ １７７ ８ １２０
淮安 ８ ４３ １５１ ２４６ ３ １５ １８９ １２ １６１

连云港 ２ ３４ １２８ ２１７ ２ ５ １１４ ３ ７５
宿迁 １ ２１ ８２ １１６ １ ４ １１８ ３ ５０
徐州 ８ １４５ １９５ ３０８ ４ １２５ ２９８ １７ ８６

　 　 从成立年份看ꎬ１９８３—１９９９ 年、２０００—２０１１ 年、２０１２—２０２３ 年成立的旅游装备制造企业的最邻近指

数分别为 ０.４５９、０.４８１、０.３５３ꎬ均呈现集聚模式ꎬ但集聚程度经历了先减少后增加过程. 从集聚区域看ꎬ
—７４—
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１９８３—１９９９ 年成立的旅游装备制造企业数量最少ꎬ主要分布在苏北地区的盐城和苏南地区的南京、苏州

和无锡ꎻ２０００—２０１１ 年随着企业数量的增加ꎬ主要分布地区调整为苏南地区的南京、苏州和苏北地区的盐

城、徐州ꎻ２０１２—２０２３ 年成立的企业数量最多ꎬ但空间分布与 １９８３—１９９９ 年相似ꎬ形成较大规模集聚区.
从企业类型看ꎬ有限责任公司是旅游装备制造企业中最主要的企业类型ꎬ其最邻近指数为 ０.３３２ꎬ表明

有限责任公司空间分布不均衡ꎻ股份有限公司和其他类型的企业集聚程度比有限责任公司低. 从集聚区

域看ꎬ股份有限公司在苏南地区呈组团式集聚态势ꎬ主要集中在南京、苏州、镇江、常州ꎬ在其他地区随机分

布ꎬ呈现“少集聚、多分散”空间态势ꎻ有限责任公司集聚分布在苏南地区和苏北地区ꎻ其他类型公司主要

分布在盐城、徐州等地ꎬ集聚程度相对较低.
从注册资本看ꎬ注册资本在 ５ ００１ 万元~１０ ０００ 万元的企业的最邻近指数大于注册资本在 １ ０００ 万元

~５ ０００ 万元及 １０ ０００ 万元以上的企业ꎬ其中注册资本在 １０ ０００ 万元以上的企业集聚程度最高. 从集聚区

域看ꎬ注册资本在 １ ０００ 万元~５ ０００ 万元的企业和注册资本 １０ ０００ 万元以上的企业空间分布格局总体一

致ꎬ主要集中在苏南、苏北地区ꎻ注册资本在 ５ ００１ 万元 ~ １０ ０００ 万元的企业数量较少ꎬ主要集中在苏南

地区.
３.３　 空间自相关分析

为了更好地分析旅游装备制造企业的空间集聚和扩散模式ꎬ对江苏省 １３ 个设区市进行空间自相关

分析.
３.３.１　 全局自相关

利用 ＧｅｏＤａ 软件测度 １９８３—１９９９ 年、 ２０００—２０１１ 年、 ２０１２—２０２３ 年旅游装备制造企业的全局

Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ. 结果显示ꎬ３ 个阶段的全局 Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ指数分别为－０.１６１、－０.２８１、－０.０８５ꎬ均小于 ０ꎬ其关联程度

为负值ꎬ且均未通过显著性检验ꎬ这表明江苏省旅游装备制造企业空间集聚尚未表现出地理上的空间邻近

性与依赖性ꎬ形成孤立发展格局[１９] .
３.３.２　 局部自相关

采用局部空间自相关分析旅游装备制造企业的空间格局、差异程度、关联模式. 根据 ＧｅｏＤａ 软件绘制

的 １９８３—１９９９ 年、２０００—２０１１ 年、２０１２—２０２３ 年旅游装备制造企业的散点图ꎬ将各城市的空间集聚划分

为 ４ 个类型(表 ４) . 江苏省 １３ 个设区市中ꎬ“ＬＨ”型和“ＬＬ”型占主体ꎬ主要集聚在南通、泰州和宿迁ꎻ
“ＨＬ”型次之ꎬ主要集聚在南京、盐城ꎻ“ＨＨ”型的城市数量最少. 随着时间的推移ꎬ“ＬＬ”型城市数量增加ꎬ
其他类型城市数量减少ꎬ江苏省旅游装备制造企业的总体空间异质性有所缩减.

(１)“ＨＨ”型集聚区:该类型城市的旅游装备制造企业达到中高层级水平ꎬ但数量在稳定中递减. 在 ３
个节点中所占比例从 ７.７％降为 ０. 从空间分布来看ꎬ１９８３—１９９９ 年仅有扬州ꎬ扬州自古以来就有着精湛的

制造工艺ꎬ为旅游装备制造业提供了坚实的基础ꎻ２０００—２０１１ 年仅有无锡ꎬ作为中国的科技创新中心之

一ꎬ无锡拥有多家高等院校和科研机构ꎬ为旅游装备制造业提供了科技人才和技术支持ꎻ２０１２—２０２３ 年未

出现“ＨＨ”型城市. 总体上ꎬ空间分布以扬州和无锡为旅游极核中心ꎬ但涓滴效应不明显.
(２)“ＬＨ”型集聚区:该类型城市的旅游装备制造企业层级低ꎬ但其周边城市的旅游装备制造企业为

高层级ꎬ在 ３ 个节点中ꎬ所占比例由 ４６.２％下降至 ２３.１％. 从空间分布来看ꎬ空间范围在逐步缩小ꎬ总体呈

下降趋势ꎬ１９８３—１９９９ 年主要集中在南通、泰州、常州、镇江、连云港、淮安ꎬ分布趋向离散ꎻ２０００—２０１１ 年

减少至南通、泰州、连云港、镇江ꎬ分布趋向稳定ꎻ２０１２—２０２３ 年仅有无锡、南通、泰州ꎬ各市相互毗邻ꎬ分布

态势较为集中ꎬ空间分布趋向苏中、苏南地区集聚.
(３)“ＬＬ”型集聚区:该类型城市与其周边城市的旅游装备制造企业均为低层级. 在 ３ 个节点中ꎬ所占

比例由 １５.４％上升到 ６９.２％ꎬ这使“ＬＬ”型成为占比最高的类型. 从空间分布来看ꎬ１９８３—１９９９ 年、２０００—
２０１１ 年主要集聚在宿迁、徐州和淮安ꎬ整体呈集聚态势ꎻ２０１２—２０２３ 年扩大到苏州、镇江、扬州、常州、连云

港、淮安、盐城、宿迁、徐州ꎬ空间上由苏北向苏南集聚.
(４)“ＨＬ”型集聚区:该类型城市的旅游装备制造企业层级高ꎬ但其周围城市的旅游装备制造企业为

低层级. 该类型的城市数量有波动ꎬ但整体呈下降趋势. 在 ３ 个节点中ꎬ所占比例由 ３０.７％下降到 ７.７％. 从
空间分布看ꎬ１９８３—１９９９ 年主要分布在无锡、苏州、南京、盐城ꎻ２０００—２０１１ 年增长为扬州、常州、南京、盐
城、苏州、徐州ꎬ集聚区域逐步扩大ꎻ２０１２—２０２３ 年仅有南京ꎬ且未对周边城市产生空间溢出效应.

—８４—
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表 ４　 旅游装备制造企业局部空间关联类型演变

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｅｖｏｌｕｔｉｏｎ ｏｆ ｌｏｃａｌ ｓｐａｔｉａｌ ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

年份
高高(ＨＨ)

城市 占比 / ％

低高(ＬＨ)

城市 占比 / ％

低低(ＬＬ)

城市 占比 / ％

高低(ＨＬ)

城市 占比 / ％

１９８３—１９９９ 扬州 ７.７ 南通、泰州、常州、镇江、
连云港、淮安

４６.２ 宿迁、徐州 １５.４ 无锡、苏州、南京、盐城 ３０.７

２０００—２０１１ 无锡 ７.７ 南通、泰州、连云港、镇江 ３０.７ 淮安、宿迁 １５.４ 扬州、常州、南京、盐城、
苏州、徐州

４６.２

２０１２—２０２３ 无锡、南通、泰州 ２３.１ 苏州、镇江、扬州、常州、连云港、
淮安、盐城、宿迁、徐州

６９.２ 南京 ７.７

４　 旅游装备制造企业的影响因素

４.１　 影响因素选取

企业在成本－效益权衡驱动下形成集聚ꎬ影响因素日益多元化[２０] . 区域经济增长提升了人们的旅游

消费能力和意愿ꎬ进而增加对旅游装备的需求ꎬ为旅游装备制造业提供巨大的市场空间ꎻ资源禀赋的特点

对旅游装备的性能和质量提出更高的要求ꎬ以适应不同的旅游场景和需求ꎻ市场基础直接决定旅游装备制

造业的市场规模和需求水平ꎬ并直接影响旅游装备制造业的市场细分和产品定位ꎻ良好的产业环境对旅游

装备制造业的影响更加全面ꎬ为旅游装备制造业的发展提供重要的支撑和保障. 基于此ꎬ本文借鉴相关研

究成果[２１－２３]ꎬ考虑数据可得性ꎬ最终选取 ２００５—２０２３ 年江苏省 １３ 个设区市拥有的 ３ ８５４ 个旅游装备制造

企业作为样本ꎬ构建面板数据库ꎬ选取区域经济、资源禀赋、市场基础、产业环境 ４ 个维度的 １０ 个因子进行

识别分析(表 ５) .
表 ５　 旅游装备制造企业影响因素的解释变量含义

Ｔａｂｌｅ ５　 Ｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙ ｖａｒｉａｂｌｅ ｍｅａｎｉｎｇ ｏｆ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

变量类型 变量名称 变量符号 变量解释

区域经济
人均 ＧＤＰ

财政支出占比
制造业增量

Ｘ１

Ｘ２

Ｘ３

人均国内生产总值
地方财政支出占 ＧＤＰ 的比值

制造业增加值

资源禀赋
旅游景区水平
文博场馆水平

Ｘ４

Ｘ５

Ａ 级旅游景区总数
文博场馆总数

市场基础
潜在市场
人力资本

Ｘ６

Ｘ７

总就业人数的人均 ＧＤＰ
邻近高校在校学生数

产业环境
交通通达性
信息化水平

专利技术创新

Ｘ８

Ｘ９

Ｘ１０

高速公路里程与区域面积的比值
互联网普及率
专利授权数量

４.２　 因子探测分析

运用地理探测器识别 ４ 个维度的 １０ 个因子对江苏省旅游装备制造企业的影响ꎬ结果(表 ６)显示ꎬ除
财政支出占比、制造业增量和交通通达性外ꎬ其余 ７ 个因子均通过 １％的显著性检验ꎻ影响力排序前 ５ 名的

主导因子依次是旅游景区水平、信息化水平、人均 ＧＤＰ、专利创新技术和人力资本ꎬ其影响力 ｑ 值均大于

０.２ꎬ表明旅游装备制造企业受到多因素的影响ꎬ其中旅游景区水平影响最为显著ꎬ而财政支出占比、交通

通达性和制造业增量的 ｑ值均未超过 ０.１ꎬ影响较弱.
表 ６　 旅游装备制造企业影响因子探测结果

Ｔａｂｌｅ ６　 Ｄｅｔｅｃｔｉｏｎ ｒｅｓｕｌｔｓ ｏｆ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

影响因子 ｑ值 Ｐ值 排序 影响因子 ｑ值 Ｐ值 排序

Ｘ１ ０.３６５ ０.０００ ３ Ｘ６ ０.１５３ ０.０００ ７
Ｘ２ ０.０５０ ０.３０５ ８ Ｘ７ ０.２３５ ０.０００ ５
Ｘ３ ０.０１９ ０.３８８ １０ Ｘ８ ０.０３４ ０.１９８ ９
Ｘ４ ０.５６９ ０.０００ １ Ｘ９ ０.４５８ ０.０００ ２
Ｘ５ ０.１７６ ０.０００ ６ Ｘ１０ ０.２８２ ０.０００ ４

—９４—
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４.３　 交互探测分析

运用地理探测器的交互探测分析对每两个因子的交互作用进行识别[２４] . 结果(图 ５)显示ꎬ所有的交

互因子对江苏省旅游装备制造企业的空间分布均具有显著的增强作用ꎬ且以双因子增强为主.
(１)各维度影响因子交互作用存在明显的差异ꎬ主要分为 ３ 个层次. 资源禀赋维度中的旅游景区水平

与其他因子的交互效应最强ꎬ其中旅游景区水平和信息化水平交互作用的影响力最大ꎬｑ 值达到 ０.６６９ꎬ为
第 １ 层次. 其次是旅游景区水平与人力资本、专利技术创新的交互作用ꎬｑ 值均超过 ０.６４０. ｑ 值超过 ０.６００
的还有旅游景区水平和人均 ＧＤＰ(０.６１０)、旅游景区水平和财政支出占比(０.６１３)ꎬ均存在较高的影响ꎬ为
第 ２ 层次. 而制造业增量和财政支出占比(０.１３１)、交通通达性和财政支出占比(０.１１０)、交通通达性和制

造业增量(０.０８８)、交通通达性和潜在市场(０.１７３)的交互作用则明显较小ꎬ为第 ３ 层次ꎬ影响有待进一步

提升.
(２)资源禀赋作为主导型的交互因素ꎬ是其他因子发挥作用的重要催化剂. ①资源禀赋维度中的旅游

景区水平和文博场馆水平的交互作用较好(０.５９９)ꎬ对江苏省旅游装备制造企业的空间分布产生显著的双

因子增强影响ꎬ旅游景区和文博场馆水平越高的地区越有助于旅游装备制造企业的发展. ②资源禀赋中

的旅游景区水平对其他维度的影响因子发挥作用起到显著的推动作用. 旅游景区水平与其他因子的交互

作用的 ｑ值均高于 ０.５８０ꎬ旅游景区水平的提高会促进周边区域的发展ꎬ提升区位优势的影响力ꎬ并与其他

影响因子产生协同效应ꎬ为旅游装备制造企业的发展发挥重要作用.
(３)区域经济和产业环境与其他因子交互可以大幅度提升影响力. 区域经济维度中的财政支出占比、

制造业增量和产业环境维度中的交通通达性等因子自身是影响力较小的因子ꎬ但通过与其他影响因子交

互作用后ꎬ影响力得到显著提升. 财政支出占比、制造业增量、交通通达性与其他因子交互作用后 ｑ值分别

由 ０.０５０ 上升到 ０.１３１ ~ ０.６１３(均值为 ０.３１１)、０.０１９ 上升到 ０.１３１ ~ ０.５９３(均值为 ０.３３６)、０.０３４ 上升到

０.０８８~０.５９１(均值为 ０.２９９)ꎬ分别平均增强 ６.２２、１６.８、８.７９ 倍. 因此ꎬ虽然财政支出占比、制造业增量、交
通通达性对江苏省旅游装备制造企业的影响力有限ꎬ但与旅游景区水平、信息化水平和人均 ＧＤＰ 等因子

关联后ꎬ影响力和重要性得到显著增强.

图 ５　 旅游装备制造企业影响因子交互探测结果

Ｆｉｇ􀆰 ５　 Ｉｎｔｅｒａｃｔｉｖｅ ｄｅｔｅｃｔｉｏｎ ｒｅｓｕｌｔｓ ｏｆ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ

５　 结论与建议

５.１　 结论

本文在对江苏省旅游装备制造企业进行分类的基础上构建数据库ꎬ结合核密度分析、平均最邻近指

数、探索性空间分析、地理探测器等方法ꎬ深入分析 １９８３—２０２３ 年江苏省旅游装备制造企业的时空特征及

—０５—
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杨　 艳ꎬ等:江苏省旅游装备制造企业时空特征及其影响因素

其影响因素ꎬ主要结论如下:
(１)江苏省旅游装备制造企业发展过程可以分为起步发展阶段、波动上升阶段及高速增长阶段. 各类

旅游装备制造企业在不同时期的空间分布存在不均衡现象ꎬ其中旅游基础设施装备制造企业数量最高ꎬ呈
现“地区集聚化”特征ꎬ其他类型企业呈现“地区均衡化”特征.

(２)研究期内ꎬ江苏省旅游装备制造企业总体呈现“南密北疏”的空间特征ꎬ与区域经济发展程度高度

一致. 各类型旅游装备制造企业总体上以南京、苏州为核心ꎬ由苏南地区不断向苏北地区集聚发展ꎬ且集

聚强度明显增加ꎬ但尚未呈现地理上的空间邻近性与依赖性ꎬ形成孤立发展格局.
(３)旅游装备制造企业受多因素共同作用ꎬ以双因子增强为主. 旅游景区水平影响最为显著ꎬ而财政

支出占比、交通通达性和制造业增量的影响较弱. 各维度影响因子交互作用存在明显的差异ꎬ资源禀赋成

为主导交互因素ꎬ区域经济、产业环境与其他因子交互后影响力大幅度提升ꎬ其中制造业增量最为显著.
５.２　 建议

根据研究结论ꎬ提出以下对策建议:
(１)因地制宜ꎬ加快区域差异化发展. 加强苏南地区核心城市的支持与引导ꎬ提升南京、苏州等核心城

市的旅游基础设施装备制造企业的竞争力和创新能力ꎬ以强化其核心地位ꎻ优化苏北地区旅游装备制造企

业发展环境ꎬ加大对旅游装备制造企业的政策支持力度ꎬ提高企业发展的活力和动力ꎻ提升苏中地区旅游

装备制造企业的竞争力ꎬ通过政府招商引资来吸引更多的旅游装备制造企业进入苏中地区ꎬ促进江苏省旅

游装备制造业的全面发展.
(２)优化空间布局ꎬ促进集群化发展. 加强苏北地区旅游基础设施装备制造企业的科技创新ꎬ积极推

动企业的高端化、智能化、绿色化发展ꎬ最大化区域创新的空间溢出效应ꎬ促进产业集群的发展和提升. 充

分利用苏南地区在旅游户外装备制造企业和旅游交通装备制造企业的集聚和辐射作用ꎬ强化资源禀赋、产
业基础、科研条件等优势ꎬ从而形成产业集群效应.

(３)促进区域协调发展ꎬ提升发展的辐射带动力. 加强江苏省与其他区域发展战略对接ꎬ从旅游景区

水平提升和信息化建设入手ꎬ建立多层次、多领域的政策体系ꎬ综合考虑市场基础、区域经济与产业环境等

因素ꎬ在更大范围联动构建旅游装备制造产业创新链、产业链、供应链ꎬ着力形成推动旅游装备制造业发展

的强大合力ꎬ更好发挥江苏省对区域乃至全国发展的辐射带动力.
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