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供需视角下国内城市休闲娱乐产业

时空研究进展与启示

朱世珏ꎬ葛军莲ꎬ龙　 毅

(南京师范大学地理科学学院ꎬ江苏 南京 ２１００２３)

[摘要] 　 城市休闲娱乐产业是城市经济发展的重要突破口与增长点ꎬ在城市生活空间质量优化中扮演重要角色.
本文聚焦于产业经济的供需研究视角和地理学时空研究视角ꎬ对城市休闲娱乐产业的概念与范围进行明确界定ꎬ
梳理和总结城市休闲娱乐产业时空研究的发展脉络与成果. 研究主要结论如下:(１)研究主题上ꎬ从经典的时空格

局与集聚特征分析逐步向多学科协同下的综合研究迈进ꎬ形成了产业分布格局、消费主体特征及人地交互关联三

大核心方向ꎻ(２)研究数据上ꎬ由最初的面板数据向多源大数据转型ꎬＬＢＳ、ＰＯＩ 和社交媒体等数据的引入推动了研

究的多尺度、多样化发展ꎻ(３)研究方法上ꎬ从以计量经济模型与 ＧＩＳ 空间分析为主ꎬ到逐步引入复杂网络、信息图

谱与动态路径优化等多元技术与方法ꎬ研究方法的交叉融合特征显著. 针对未来城市休闲娱乐产业时空研究发展

方向ꎬ提出围绕供给视角下的多尺度协同与精细化管理、需求视角下的群体细分刻画与精准响应、供需关联视角下

的虚实相生与动态耦合 ３ 条主线ꎬ以及以多源数据与多学科技术方法融合为关键驱动的“三线一驱”研究思路ꎬ以
期为服务于城市经济发展与空间质量优化的城市休闲娱乐产业时空研究开展提供建议参考.
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近年来ꎬ城市化提速与居民收入提升ꎬ推动城市休闲娱乐产业跃升为城市经济优化和创新集聚[１] 的

重要引擎. 据统计ꎬ２０２３ 年中国线下休闲娱乐产业市场规模已达到 ８. ５ 万亿元人民币ꎬ同比增长约

１５％[２]ꎬ凸显其对城市经济增长和生活品质提升的双重驱动价值. «中国休闲发展年度报告(２０１６—
２０１７)»中提出我国休闲产业迈入红利期的重要论断[３]ꎻ最新发布的«中国休闲发展年度报告(２０２３—
２０２４)»进一步表明ꎬ休闲已成为国民日常生活刚性需求[４]ꎬ打造高质量的城市休闲娱乐产业ꎬ正成为提升

城市功能与民众福祉的关键课题[５] . 供给和需求的动态平衡是推动产业高质量发展的核心. 党的二十大

报告提出“把实施扩大内需战略同深化供给侧结构性改革有机结合起来” . 全国统一大市场构建[６]和消费

补贴[７]相关政策进一步为产业资源流动、结构升级与消费释放注入新动能. 作为高度依赖供需精准匹配

的服务型产业ꎬ城市休闲娱乐正面临资源配置与市场需求急剧变动的现实挑战和机遇ꎬ竞争优势的塑造愈

发倚重对供需关系的深刻洞察.

图 １　 供需视角下的城市休闲娱乐产业时空研究框架

Ｆｉｇ􀆰 １　 Ｓｐａｔｉａｌ￣ｔｅｍｐｏｒａｌ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ｏｆ ＵＬＥＩ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｓｕｐｐｌｙ￣ｄｅｍａｎｄ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ

城市休闲娱乐产业研究缘起于城市休闲产业研究ꎬ初期聚焦于休闲产业的内涵与外延[８－１１]、产业评价与发

展路径研究[１２－１４]等. 随着区域经济学与人文地理学等学科的交叉融合发展ꎬ其空间依赖性与经济属性的耦合特

征日益凸显[１５－１７] . 城市休闲娱乐产业的地理时空研究由定性为主的初步探索ꎬ逐步转向结合地理空间分析的定

量研究ꎬ进而扩展至多维度的时空演化分析. 该领域的发展不仅延续了地理学对空间布局与资源优化的关注ꎬ也
融入了经济学、旅游学及城市规划学等多学科视角ꎬ贡献了丰富研究积累的同时ꎬ也在一定程度上将研究的结构

推向了离散化. 此外ꎬ产业更新加速与数字化转型等综合复杂问题对研究提出了更高的理论支撑和解释需求. 因
此ꎬ亟需系统化综述以厘清研究脉络、提炼共识ꎬ为后续探索提供方向指引与路径参考.

基于此ꎬ本文以产业供需与地理时空的融合为思路ꎬ构建供需视角下的城市休闲娱乐产业时空研究框架

(图 １) . 通过产业经济与时空地理双重研究维度的对接ꎬ为多元化研究思路的逻辑关联与交互提供分析基础.
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１　 城市休闲娱乐产业:概念及其相关界定

１９９５ 年五天工作制的推行、１９９９ 年三个长假日的实施和 ２００１ 年正式加入世贸组织ꎬ成为我国与国际

休闲文化接轨的三个标志性事件[１８] . １９９５ 年于光远先生倡导成立休闲文化研究小组ꎬ正式开启我国的休

闲学研究[１９] . ２０００ 年“中国休闲产业国际研讨会”的召开则成为我国休闲产业研究进程的里程碑[２０] . 随

着休闲产业的研究推进ꎬ学者们从不同视角探讨了城市休闲娱乐产业的演化规律和内在机理ꎬ尤其是在产

业设施供给和需求市场主体两个维度上展开了深入的分析.
１.１　 供给视角:设施类型与服务内容

休闲产业按供给渠道可分为自我供给型、社会供给型、志愿供给型、商业供给型等[２１－２３]ꎬ其中商业供

给型休闲是产业主体ꎬ涵盖影剧院、酒吧、娱乐广场、休闲餐饮与体育康健等. 休闲娱乐产业即属此类ꎬ但
其概念与范围尚无统一界定. 王寿春[２４]认为商业型休闲主要包括休闲旅游业、文化传播业、体育健身业和

休闲娱乐业ꎻ胡宗勇[２５]认为大众娱乐属于休闲产业系统的主体之一ꎻ刘少和[２６]强调休闲与娱乐的不可分

割性ꎬ主张统称为休闲娱乐业.
早期研究多将休闲娱乐产业纳入广义休闲产业或休闲旅游资源体系ꎬ提供了较为全面的产业画

像[２７－２８] . 随着休闲经济发展与数据可得性提升ꎬ研究逐渐聚焦于消费场所的精细识别与分类ꎬ凸显业态分

化趋势[２９－３０] . 近年来ꎬ基于 ＰＯＩ 等地理数据的空间分析方法被引入ꎬ实现了休闲娱乐供给结构的精细

刻画[３１－３３] .
在此基础上ꎬ本文融合宏观产业分类与消费需求逻辑ꎬ结合对现有业态文本梳理后的主题聚类结果ꎬ

提出休闲娱乐产业供给的 ５ 类核心业态:
(１)文娱与消遣类:提供轻松或略带刺激的娱乐消遣体验的消费场所ꎬ包括酒吧、电子游艺、影剧院、

ＫＴＶ、文化活动、游乐场、桌游棋牌等ꎻ
(２)健体与康养类:与健康、放松及康养相关的场所或活动ꎬ包括体育健身、度假疗养、洗浴按摩等ꎻ
(３)餐饮与休憩类:涉及食品与饮品的消费和社交休憩场所ꎬ包括餐厅、咖啡厅、茶吧等.
(４)美容与护理类:涉及个人形象护理相关服务的场所ꎬ包括美容、美甲店等.
(５)购物与商业类:提供购物休闲娱乐的场所ꎬ包括购物中心、商场、商业街区等.

１.２　 需求视角:多样需求与影响因素

从需求视角来看ꎬ城市休闲娱乐产业的核心在于满足不同群体多样化的消费需求ꎬ其本质体现为消费

者对生活质量提升、心理满足和社交体验的追求. 需求不仅是产业发展的起点ꎬ更是推动服务创新与供给

多样化的核心驱动ꎬ受时间、空间与人口学特征等多重因素交织影响.
(１)时间维度. 随着社会发展与生活方式变迁ꎬ城市居民的休闲娱乐需求持续升级ꎬ从基础休闲娱乐

转向更具文化内涵的高层次消费[３０ꎬ３４]ꎬ反映出消费结构的明显跃迁.
(２)空间维度. 需求分布呈现显著地域差异[１４] . 本地居民倾向于频次高、半径小的便利性消费ꎬ聚集

于商圈与社区生活圈ꎬ需求弹性更强[３５]ꎻ外地游客则偏好核心区与地标景区ꎬ表现为低频次、高消费的行

为模式.
(３)人口学特征维度. «中国休闲发展年度报告(２０２３—２０２４)» [４] 显示ꎬ城镇男性休闲活跃度偏低于

女性ꎻ１５~２９ 岁的青少年群体的休闲出行半径高于其他年龄段. 此外ꎬ已有研究表明ꎬ休闲娱乐需求也会

受到不同群体在年龄、性别、收入水平、受教育程度、婚姻状况、在业状况等方面的差异影响[３６] .
１.３　 供需关联视角:视角总结与概念界定

休闲产业的定义在供给视角主要聚焦于社会发展与地域范围层面[２４ꎬ３７－３８]、产业形态与经济统计层

面[１２ꎬ３９－４０]ꎬ在需求视角关注主体需求与功能导向层面[９ꎬ２２ꎬ４１] . 具体到城市休闲产业ꎬ定义主要集中于供给

视角的地域范围、产业形态和需求视角的功能导向 ３ 类思路层面.
(１)地域范围视角. 郑胜华[４０]对城市休闲和城市休闲产业进行了界定ꎬ认为城市休闲是城市范围内

个体与群体的休闲观念、行为及相关产业供给和消费需求的总和. 陈世斌[１３]在此基础上进一步阐述了城

市休闲与城市休闲产业的联系与区别ꎬ认为城市休闲是发生在城市地域中的休闲主体的特有观念与行为ꎬ
其引发的休闲活动和供给消费则归属于城市休闲产业范畴.
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(２)产业形态视角. 张顺等[４２]认为城市休闲产业是服务多元游憩活动的空间与设施集群ꎬ按照服务

设施和经营机制的特征划分为旅游度假、酒水美食、文化娱乐、体育活动、个性愉悦 ５ 类.
(３)功能导向视角. 吕宁等[１１]指出休闲产业是城市经济发展的支柱ꎬ强调休闲产业不仅服务本地居

民ꎬ更通过多样化、品牌化的休闲供给吸引外来游客ꎬ进而影响城市功能定位与发展方向.
总结上述休闲产业、城市休闲产业及城市休闲娱乐产业供给类型、需求主体相关研究ꎬ本文尝试对城

市休闲娱乐产业概念与范围作如下界定:城市休闲娱乐产业作为城市休闲产业的最主要部分ꎬ是依托于城

市商业设施与空间ꎬ满足不同年龄、收入和职业背景的居民和外地游客的多样化需求ꎬ涵盖文娱与消遣、健
体与康养、餐饮与休憩、美容与护理、购物与商业等业态的供需互动型产业体系.

２　 供给视角下的产业布局时空研究

城市休闲娱乐产业的时空研究中ꎬ产业地理分布研究最为丰富ꎬ核心议题集中于产业设施空间分布、集
聚特征、演化规律及其驱动机制. 数据多采用 ＰＯＩ、ＬＢＳ 等时空大数据[３１ꎬ４３] . 从研究业态看ꎬ文娱与消遣类别

占比最高[４４－４７]ꎬ单项业态上则以运动健身休闲类研究最为活跃[４８－５０]ꎬ这与 ２０１５ 年健康中国建设任务的明确

提出和 ２０１９ 年«体育强国建设纲要»的发布密切相关ꎬ其他业态研究则相对分散ꎬ尚未形成系统热潮.
２.１　 设施分布相关的时空研究

研究内容可分为 ２ 类:①整体设施的空间格局[３１ꎬ５１－５３]ꎻ②特定业态的空间分布ꎬ如健身休闲场所[４８]、
ＫＴＶ[４６]、酒吧[４７]等. ＰＯＩ 数据应用成熟[５４－５６]ꎬ方法上以 ＧＩＳ 空间分析为主[５７] . 孟克祖勒等[５２]基于 ＰＯＩ 数
据和 ＧＩＳ 方法探析了重庆市主城区休闲设施格局ꎻ薛东前等[３３]基于地学信息图谱方法和时空地理加权回

归模型识别出西安文化娱乐业的空间分布受到基础型、发展型、辅助型 ３ 类因子通过供需、触发、强化 ３ 种

机制共同驱动.
２.２　 产业集聚相关的时空研究

该研究主要关注集聚格局、特征和程度的动态变化与机理分析. 龚修齐[３１]基于 ＰＯＩ 数据探究了上海

市杨浦区商业休闲娱乐设施的空间集聚特征. 方法上除了经典的 ＧＩＳ 空间分析外ꎬ还引入了复杂网络ꎬ也
有研究基于算法优化视角展开ꎬ如刘逸等[５８]基于广州市休闲娱乐设施 ＰＯＩ 数据ꎬ构建和验证了城市休闲

产业聚类空间算法模型(ＡＰＭ)ꎬ为城市休闲产业集群捕捉和多业态组团类别的高效呈现提供了创新方

法. 此外ꎬ还有学者基于生态学理论框架开展产业集聚研究ꎬ如马艳艳等[５９]从生态学的共生理论视角探究

了西安市文化娱乐业的集聚趋势与空间组合模式.
２.３　 演化规律相关的时空研究

空间尺度上ꎬ该研究包括单个城市内部[６０]和多个城市对比[３８]两类研究. 时间尺度上涵盖一天内时段

变化、单年横截面及多年动态对比[４３ꎬ６１－６３] . 方法上ꎬ常用时间序列方法和重心迁移轨迹法. 李阳等[６４]基于

２０１２、２０１４ 和 ２０１６ 年 ＰＯＩ 数据ꎬ发现哈尔滨市商业中心娱乐休闲类设施的集聚程度呈现出由边缘向中心

迁移的动态趋势. 近年来ꎬ数字口碑数据逐渐成为时空演化研究的新兴来源. 浩飞龙等[２９] 结合大众点评

评价数据ꎬ从网络口碑空间与地理实体空间的关联性视角探究了不同文化娱乐业态类型的分布与集聚特

征ꎻ张恩嘉等[６５]基于大众点评数据和城市休闲消费空间的实体店铺租金数据ꎬ从 ２０１５ 年与 ２０１９ 年的两

年对比中识别出城市休闲消费空间向弱势区位变化的趋势.

３　 需求视角下的消费主体时空研究

城市休闲娱乐产业消费主体的时空研究主题涉及休闲消费能力、潜力、规模的测度及时空演化分析ꎬ
休闲时空行为特征与差异ꎬ以及近年来开始受到关注的休闲与心理压力的时空研究. 有关休闲消费的时

空研究自 ２０１９ 年[６６]以来日趋丰富ꎬ反映出休闲产业经济效益认可度和关注度的提升.
研究关注的对象主要包括老年人[６７－６８]、青年人[６９－７０]、女性[７１－７２]、城市居民[７３]、城镇居民[７４]、跨城居

民[７５]等. 其中ꎬ跨城居民是近年来高铁建设和都市圈建设背景下的新兴研究主体ꎬ老年人则一直是国内休

闲时空行为研究的关注重点.
３.１　 休闲娱乐消费时空研究

此类研究主要涉及休闲消费潜力、能力、质量的规模与结构的时空演化分析ꎬ计量经济学与空间地理
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学的结合运用较多[６６ꎬ７３－７４ꎬ７６－７８]ꎬ研究时间跨度覆盖 １９９８—２０２１ 年. 马红涛等[７６]基于 １３ 年面板数据ꎬ通过

指数模型分析了我国城市居民休闲消费能力的梯度分布特征与差异变化趋势. 高磊等[７４]通过构建多指标

评价体系ꎬ探究了 １９９８—２０１９ 年我国城镇居民的休闲消费潜力时空演化特征.
３.２　 休闲娱乐行为时空研究

此类研究一般以城市尺度开展ꎬ按照探究范围可分为:①对整体休闲行为特征的探究. 刘丽敏等[７９]基

于北京市的公交刷卡数据ꎬ通过矢量数据符号法和核密度分析法探究了城市居民周末户外休闲娱乐行为

特征. ②对特定类别休闲行为特征的探究. 方玲梅[８０]基于苏州居民和游客的休闲购物行为调查数据ꎬ探
究了两类群体的休闲购物行为时空特征与差异情况. 金银日等[８１]基于问卷调查法ꎬ发现上海市居民的休

闲体育活动时空行为的需求差异化、空间圈层化和时间规律化特征. 研究对象上ꎬ包括全体居民和老年群

体[８２]、青年群体[８３]等细分群体.
３.３　 休闲娱乐与心理时空研究

休闲的本质在于满足人们放松、自我改善和提升自信等心理需求[８４]ꎬ这一过程既涉及个体的内在心

理感受ꎬ也受到外在时空环境的影响. 休闲学和心理学领域中已有诸多研究论证了各类休闲娱乐活动对

心理弹性[８５]、心理韧性[８６]、心理幸福感[８７]等心理因素的显著作用. 行为地理学、时间地理学和环境心理

学领域关注休闲的时间和空间制约ꎬ强调地理环境要素的影响. 郭美爱[８８]构建了休闲方式与心理幸福感

的影响模型ꎬ探讨了地方认同、地方依恋在休闲与心理之间的中介作用. 地理学、心理学等学科的交叉探

索为休闲心理时空研究提供了丰富的理论建构和实证积累. 寇力容等[７５]采用定性与定量结合的混合研究

方法ꎬ基于个体行为微观视角分析跨城居民的心理健康与休闲环境的互动关系. 高非凡等[８９]则从全国城

市宏观视角探究了不同地区居民心理压力与休闲设施供给的关系. 这两篇研究在对象、方法和数据尺度

上具有较好的互补性ꎬ为休闲与心理的时空研究提供了不同的思路参考.

４　 供需关联视角下的人地交互时空研究

城市休闲娱乐产业的人地交互时空研究可分为可达性研究和关联影响研究. 基于交互方向ꎬ可达性研究

分为:①定点时空资源配置优化[９０]ꎻ②产业周边可达性规模与结构测算[９１－９３] . 关联影响研究分为:①城市建

成环境对居民休闲娱乐时空行为的影响[９４]ꎻ②居民休闲娱乐时空行为对城市休闲娱乐产业格局的影

响[９５－９６] . 此外ꎬ随着社交媒体平台对休闲娱乐产业渗透增强ꎬ已有研究开始关注小红书等社交媒体对休闲娱

乐行为的时空关联影响[９７] .
４.１　 定点时空资源配置优化

此类研究以消费主体所在空间为出发点ꎬ研究周边资源配置的时空匹配情况. 端木一博等[９０]探究了北

京清上园社区周边娱乐休闲相关设施供给与居民需求的匹配情况ꎬ提出弹性调整的时空资源优化配置方式.
４.２　 产业周边可达性规模与结构测算

此类研究以产业空间为出发点ꎬ开展可达性的规模与结构测算. 孟凡煬[９１]对深圳市不同层级和类型

休闲设施的可达性进行了测度与比较ꎬ发现基于轨道交通的休闲设施可达性在市级层面的分布差异性较

大于区级层面ꎻ李雨欣等[９２]基于高德 ＡＰＩ 路径规划构建了西安市文化娱乐业的等级可达“时空圈”ꎬ探究

了不同出行工具下的可达性圈层变化趋势.
４.３　 城市建成环境对居民休闲娱乐时空行为的影响

建成环境作为行为制约的重要因素ꎬ在地理学研究中一直受到关注. 近年来ꎬ有学者开始基于城市建

成环境对休闲娱乐行为的影响开展研究. 齐兰兰等[９４]基于建筑 ＰＯＩ、土地利用和人口普查以及出行数据ꎬ
就邻里建成环境对居民外出休闲的影响问题展开了研究ꎬ并探讨了工作日与休息日的差别特征.
４.４　 居民休闲娱乐时空行为对城市休闲娱乐产业格局的影响

此类研究早期以人文地理学视角下的定性研究为主. 高万辉等[９８]基于人文主义方法论ꎬ探究了居民

对城市娱乐场所的空间感知规律ꎬ认为城市娱乐场所空间形态在不同时空阶段呈现出不同聚合与分异特

征. 近年来移动数据的可获取性提高ꎬ学者开始基于移动性视角分析居民出行与城市休闲空间的动态交

互特征. 史汉斌等[９９]基于浮动车轨迹和 ＰＯＩ 功能的 ＬＤＡ 识别结果ꎬ探究了一天尺度内城市休闲功能的时
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空分布与变化规律. 郭鑫等[１００]基于时空轨迹聚类和 Ｌｏｕｖａｉｎ 社区网络构建方法ꎬ探究了不同类型休闲地

的动态交互特征及距离因素在其中的影响.

５　 三类视角下的研究差异与演变

５.１　 研究差异总结

(１)研究主题和视角差异. 供给视角重点关注城市休闲娱乐产业供给方ꎬ探讨产业设施的空间分布和

动态变化以及对产业效益和城市功能的影响ꎻ需求视角关注产业需求方ꎬ聚焦休闲娱乐消费能力与潜力格

局及消费者的时空行为ꎻ供需关联视角关注供给方与需求方之间的关联影响ꎬ强调产业设施与居民需求的

时空匹配及相互作用.
(２)研究数据和方法差异. 供给视角常基于 ＰＯＩ、ＬＢＳ 数据等分析设施功能布局ꎬ方法上应用 ＧＩＳ、复

杂网络分析较多ꎻ需求视角常利用面板数据、问卷调查数据、行为调查跟踪数据、社交媒体数据等ꎬ方法上

以计量经济模型、ＧＩＳ 空间分析为主ꎻ供需视角则多基于供给与需求相关数据的整合运用ꎬ如 ＰＯＩ、交通数

据、居民手机信令数据、出租车轨迹数据及社交媒体评论数据等ꎬ方法上常采用空间句法、网络分析、路径

优化算法等.
５.２　 研究演变分析

(１)研究视角的动态化与综合化. 从早期对城市功能优化与产业地理分布的静态分析ꎬ逐步深化为对

产业集聚特征、结构机理、演化规律的动态探索ꎬ研究视角不断扩大ꎬ涵盖更多时空尺度和研究主体ꎬ动态

性和综合性特征显著增强.
(２)研究业态的政策驱动性特征. 在城市休闲娱乐产业各类业态的时空研究中ꎬ运动健身休闲业态研

究因政策驱动快速繁荣. 其他业态的研究则相对零散ꎬ尚未形成大规模或系统性研究ꎬ显现出休闲娱乐研

究受政策驱动的重要特征.
(３)数据方法的多源化与丰富化. 城市休闲娱乐产业的时空研究中ꎬ计量经济模型与 ＧＩＳ 空间分析方

法一直是重要的研究工具. 近年来ꎬ复杂网络分析与路径规划优化等方法的引入进一步拓展了研究的深

度与广度. 数据类型上ꎬ从面板数据、调查数据等转向 ＰＯＩ、ＬＢＳ、社交媒体等多源时空大数据ꎬ有效提升了

研究的精度.

６　 述评与启示

供需视角下的城市休闲娱乐产业时空研究ꎬ基于对产业设施布局、产业消费主体及供需动态匹配的时

空特征探究ꎬ在揭示城市休闲娱乐产业的发展特征、演化规律与作用机理等方面取得了重要进展. 供给视

角聚焦于休闲娱乐设施分布、集聚及演化规律ꎬ探究了产业设施布局的基本规律及动态特征ꎻ需求视角重

点关注休闲消费市场规模与潜力、消费主体的行为特征与心理ꎬ以消费潜力与能力、时空行为和需求差异

为核心议题. 供需关联视角主要探讨了休闲娱乐供给设施与需求行为之间的动态关系ꎬ重点关注可达性

与关联影响. 此外ꎬ近年来ꎬ移动定位和社交媒体等多源大数据显著提高了研究精度和尺度范围.
未来研究可围绕供给视角下的多尺度协同与精细化管理、需求视角下的群体细分刻画与精准响应、供

需关联视角下的虚实相生与时空动态耦合 ３ 条主线展开ꎬ同时结合多源数据与多学科技术方法的关键驱

动ꎬ基于此“三线一驱”研究思路ꎬ持续推动城市休闲娱乐产业时空研究理论与实践的双向创新.
６.１　 供给视角:多尺度协同与精细化管理

在都市圈一体化和区域协调发展背景下ꎬ城市休闲娱乐产业供给研究应聚焦多尺度协同与精细化管

理的结合ꎬ加强对多尺度供给设施布局规律的探索. 可结合区域发展政策分析不同区域间供给设施的空

间配置效率及资源共享潜力ꎬ形成多层级供给优化理论框架. 此外ꎬ通过引入人工智能与机器学习技术ꎬ
开展多场景的时空布局模拟研究ꎬ有效推动精细化的城市休闲娱乐产业管理.
６.２　 需求视角:群体细分刻画与精准响应

需求研究应着眼于城市休闲娱乐产业消费群体需求的精准刻画和行为变化的动态预测ꎬ为休闲娱乐

消费体验优化和相关政策制定提供更有针对性的支持. 针对不同细分人群的行为偏好与心理特征ꎬ构建

精准需求画像ꎬ研究城市居民休闲娱乐消费行为的群体异质性空间分布特征. 借助时间序列数据和行为
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分析模型ꎬ揭示休闲娱乐消费行为的动态演变规律ꎬ研究政策、经济与社会事件对不同群体休闲娱乐消费

行为的短期、中期和长期影响ꎬ为需求响应管理提供量化依据.
６.３　 供需关联视角:虚实相生与时空动态耦合

虚拟空间对实体城市休闲娱乐产业供需格局的重塑是未来研究的重要方向ꎬ探索虚拟与实体空间的

动态耦合和交互机制是未来研究中不可忽视的重要议题. 如ꎬ探讨社交媒体平台(如小红书、抖音)对消费

者的休闲娱乐偏好与行为的塑造ꎬ研究虚拟休闲活动与实体娱乐消费之间的动态补充关系及其对时空格

局的影响等. 通过构建数字化驱动的供需优化框架ꎬ将虚拟行为数据与实体空间数据结合ꎬ为社交媒体时

代城市休闲娱乐产业的规划与发展提供供需耦合的动态支持.
６.４　 关键驱动:多源数据与多学科技术方法的有效融合

方法创新与数据融合是未来研究深化的关键. 一方面是多源数据的整合ꎬ通过推动 ＰＯＩ、ＬＢＳ、社交媒体

等数据的深度融合ꎬ提升研究对城市休闲娱乐产业复杂供需关系的时空动态解析和刻画能力ꎻ另一方面是跨

学科方法的结合ꎬ如基于地理学、经济学与计算机等多学科框架与方法ꎬ开展供需综合视角下的城市休闲娱

乐产业时空建模方法研究ꎬ通过构建更加系统的研究工具ꎬ进一步增强研究的理论解释力与实践指导性.
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