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旅游镇发展定位研究
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[摘要] 从旅游地的区位条件、资源状况、市场条件和旅游地形象等角度对旅游地发展定位进行研究，并以黄

山市汤口镇为例进行旅游城镇发展定位分析，提出汤口镇应成为黄山风景区和徽文化旅游带的主要生活服务

基地和旅游接待基地，同时大打“亲水牌”，加强本地水景资源的深度开发，成为黄山风景区景点的延伸和补充．
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Study on orientation 0f Tourism DeVelopment
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Abstract：Fmm the view point of tourist location，tourism resources，market competition situation and

tourist image，this paper researches the tourism orientation，and analyzes tourism orientation of the tourist

counties bases on the case study on Tangkou county in Anhui Province and reveals that Tangkou county

will become the base of the key living and senrice and the main t叫rist area．
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0 引言

旅游地发展定位研究已成为旅游学、地理学研究的一个热点¨。2 J．旅游地发展定位是根据旅游地发展

的历史现状和区域条件等确定其发展的主要功能和方向．只有在更广的区域范围内认清旅游地的功能和

地位，才能明确其今后的发展方向，指导旅游地规划和发展战略的制定．又由于旅游地是不断发展演化的，

因而需要对原有的旅游地定位进行不断的调整，才能适应其将来发展的要求．影响旅游地发展定位的要素

很多，本文主要从区位、市场、资源，以及旅游地形象和接待能力等方面探讨旅游地发展定位问题．

1旅游地发展定位要素分析

1．1 区位条件

区位条件对旅游地发展定位有重要影响．从区位的角度对旅游地进行定位时，首先要考虑旅游地的可

达性，便捷的交通将有利于旅游地的推销和经营以及游客进出旅游地．其次，不同旅游地之间有一定的空

间联系，因此要考虑区域旅游地的空间结构及某一旅游地在空间结构中的位置旧j．应该看到，随着旅游地

交通基础设施条件的改善，旅游地原有的区位条件不断发生变化，原交通条件差的旅游地区位条件可能变

好，或是旅游地原有的区位优势逐渐丧失，因而要根据不断变化的区位条件对旅游地进行定位更新．

1．2资源状况

旅游资源是旅游地发展的物质前提，资源状况的优劣和组合对旅游地的开发有重要的影响，旅游资源

开发的合理定位将为该地旅游业的发展指明方向．然而，对旅游地的资源条件应该辨证地看待．首先，要对
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旅游地的资源进行深人调查，全面把握旅游地的资源状况；其次，对不同旅游资源特点及其丰富程度的层

次差异进行合理评价，从而挖掘旅游地的资源优势，进行旅游地资源定位，并开发出适应市场需求，具有自

身特色的旅游新产品；最后，要注意与附近旅游地资源进行合理的互补，避免旅游地间的恶性竞争．

1．3市场条件

市场对旅游地的发展起着重要的影响作用．对旅游地进行市场定位时，首先要对旅游地市场的现状进

行调查分析，包括各市场规模的大小和市场类型的划分等；其次对客源市场进行细分，确定旅游地的目标

市场群，进行针对性营销，并开发出适应目标市场需求的旅游产品；最后，对客源市场的消费行为进行分

析，根据旅游地对不同类型的旅游市场的吸引能力和资源特色，对旅游地的目标客源市场类型进行定位．

1．4旅游地形象

旅游地形象是指旅游目的地，包括其旅游活动、旅游产品及服务等在人们心目中形成的总体印象，它

是旅游地对客源市场产生吸引力的关键．旅游地形象是由各旅游产品的形象构成的一个复合体，为多形象

的组合，具有鲜明的时空性．在旅游地形象定位过程中，首先要抓住旅游地的主题形象特征，突出其具有地

方特色的旅游资源和旅游产品；其次做好全面的市场调查，通过对旅游市场进行准确把握分析来进行旅游

地市场定位；最后，根据旅游地所处的地域特征进行综合考虑，提出符合自身发展特色的形象．

2汤口镇旅游发展定位分析

2．1问题的提出

改革开放以来，虽然黄山市汤口镇旅游业发展较快，但由于缺乏合理的旅游规划，旅游发展定位不明

确，导致了景点、景区数量不少，但知名度较低，经营较粗放，缺乏拳头产品；旅游产品定位不清晰，市场促

销力度不够；旅游商品及娱乐设施匮乏，基础设施配套程度较低；环境污染等方面问题较突出．因而，需要

用旅游发展定位的原理和方法对汤口镇旅游发展定位进行分析，为其旅游发展规划的制订提供依据，从而

实现汤口旅游业的可持续发展．

2．2汤口镇区位条件分析

汤口镇隶属安徽省黄山市黄山区，历史上属于老徽州府(即现在的歙县)，其南距市政府所在地屯溪

73 km，北距区政府所在地甘棠镇46 km，距黄山风景区南大门仅1 km，素有“黄山门户”之称．但近年来随

着区位条件的变化，汤口镇原有的区位优势条件逐渐削弱．一方面，汤口镇在历史上是作为惟一的上山通

道，具有特有的优势，但随着北大门和西大门的打开，原有的独门进出的优势被打破；另一方面，随着黄山

旅游业的发展，近年来交通状况有了显著的改善，从而使游客在汤口滞留的时间减少，汤口的区位优势也

必然削弱．

然而，汤口也有自身的区位优势．首先，

汤口仍是进出黄山风景区的主要途径，由汤

口镇上黄山的游客约占黄山游客的80％；其

次，在交通和游客心理方面仍具有优势，目前

各地发往黄山风景区的车辆其终点都是汤

口；第三，汤口镇处于大黄山旅游格局中黄山

风景区和徽文化的结合处，从东西向看有歙

县历史文化名城、屯溪老街、黟县古民居等组

成的徽州文化旅游带，从南北向看有太平湖、

黄山风景区、新安江组成的自然风光旅游带，

而黄山风景区的北大门和西大门都没有这种

优势，惟有汤口镇具有把将这两个旅游带联

系起来的区位优势(图1)；第四，交通条件的
图1汤口镇区位示意图

改善既有不利的一面，也有有利的一面，交通条件的改善将加大游客的进入量．

从上可见，目前汤口的区位优势虽然受到三门洞开，交通条件改善的影响，但无论是作为黄山风景区

的旅游接待基地还是作为大黄山即黄山风景区和徽文化的旅游接待基地，仍然具有特殊的区位优势．
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2．3汤口镇旅游资源状况分析

目前，汤口镇开发的景点主要有翡翠谷、九龙瀑、猴园、香河、天湖、凤凰源、龙风苑等，但这些景点特色

不鲜明，知名度不高，存在明显劣势，论山色无法与黄山、齐云山媲美；论水景无法与太平湖、新安江相争；

论文化远在歙县、黟县之下．

但应该看到这些景点也有其优势，即与黄山一脉相承，山水互补．黄山位于安徽省南部，由于多断层和

节理，因而形成独特的峰林地貌构成奇、伟、险、幻的奇观，以奇松、怪石、云海、温泉“四绝”著称于世．此

外，由于黄山在地质构造上多断层，汤口镇的河流都发育在各条断裂带上，为典型的山区河流．由于流水等

长期冲蚀，而形成积水深坑，泻则为瀑，聚则成潭，形成多种类型的水景，这与黄山雄奇壮观的山景交相辉

映．因此，在汤口镇旅游开发中，应突出水资源的优势，做好水文章．

2．4汤口镇旅游市场条件分析

通过调查得知，大约82％的游客到汤口镇来只为游览黄山，到汤口镇只为暂住，对汤口镇的主要景点

知之甚少．从游客季节分布来看，汤口镇游客接待市场的节律与黄山风景区一致，每年大约有7个月为旺

季，从而使汤口镇的旅游服务功能突出．据调查，汤口镇的主要客源市场为华东地区，其次为广东和北京等

地，而且主要以观光游览为主．因此今后旅游客源目标市场为长江下游地区，而广东和北京可作为二级客

源开发市场．

在制定旅游发展规划时，也应考虑当地的旅游市场接待能力，对于住宿设施的估算涉及到各种档次的

饭店、宾馆的数量及床位数，床位数主要受客流数量与滞留时间的影响H J．计算床位的公式是∞J：

M=p×JD／D×i (1)

(1)式中M为床位数，p为一定时间内游客总人次，D。为平均滞留时间(夜数)，D为这一段时间内的

总夜数，i为住房出租率．

表1黄山风景区历年接待人次

资料来源：历年《安徽统计年鉴》

根据表1，黄山风景区近年来接待人数逐步上升并且进入稳定发展阶段，又根据市场调查，汤口镇接

待人数约占黄山风景区接待人数的80％，一般滞留3 d，则汤口年接待能力应为120万人次左右．由于一般

饭店年平均出租率至少达到62％以上才能达到盈亏平衡，故取出租率为62％．根据(1)式计算，汤口床位

需求约为6 100张．目前汤口镇总床位6 169张，基本满足市场需求．但应在控制总量，提高规模和档次上

下功夫．

2．5汤口镇旅游发展形象定位分析

基于以上对汤口镇旅游区位条件、市场状况、资源特点等方面的分析，汤口镇作为大黄山的重要旅游

城镇，应成为黄山风景区和徽文化旅游带的主要生活服务基地和旅游接待基地．同时，加强本地旅游资源

的深度开发，大打“亲水牌”，确立“山水互补”的旅游形象地位，使其成为黄山风景区景点的延伸和补充．

3结论

根据对汤口镇旅游发展定位的区位、资源、市场、形象分析，必须指出汤口镇的旅游发展定位应该是充

分利用其区位优势，完善其旅游接待和服务功能，着重开发一两处旅游价值高的水景，如翡翠谷、九龙瀑

等．切不可出现旅游资源开发无序的状况，使真正旅游价值高的景区受到影响．因此，汤口镇在旅游开发中

只有切实贯彻其发展定位原则，才有可能使汤口旅游业朝着良性的方向发展．
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