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杭州主城区中西快餐连锁店

区位选择空间关联特征

胡晨晖１ꎬ靳　 诚１ꎬ２ꎬ张世钰１

(１.南京师范大学地理科学学院ꎬ江苏 南京 ２１００２３)
(２.江苏省地理信息资源开发与利用协同创新中心ꎬ江苏 南京 ２１００２３)

[摘要] 　 借助杭州快餐连锁店区位等 ＰＯＩ 数据ꎬ运用核密度、协同区位商方法和地理加权回归模型ꎬ分析杭州

主城区中西快餐连锁店区位选择的空间关联特征ꎬ结果表明:(１)杭州主城区中西快餐连锁店空间热点在中心

城区集中分布ꎬ并呈星射状向外扩散ꎬ中西快餐连锁店的空间分布联系密切. (２)中西快餐连锁店空间分布之间

存在一定协同关联性ꎬ中式快餐连锁店邻近西式快餐连锁店布局的倾向更强ꎬ且运营模式相近的中西快餐连锁

店品牌之间的协同区位商也越大. (３)中西快餐连锁店空间关联区位呈现中心集聚、线状延伸特征ꎬ且中式快餐

连锁店与西式快餐连锁店关联的局域关联空间分布更为显著. (４)中西快餐连锁店空间分布同时呈现相似性和

分异性特征ꎬ西式快餐连锁店普遍邻近购物商场ꎬ而中式快餐连锁店除邻近购物商场之外ꎬ还存在部分区位更邻

近产业园区、写字楼和居民区ꎬ并且西式快餐连锁店受不同区位因素影响的范围均大于中式快餐连锁店.
[关键词] 　 中西快餐连锁店ꎬ消费空间ꎬ空间关联ꎬ协同区位商ꎬ杭州

[中图分类号]Ｋ９０１　 [文献标志码]Ａ　 [文章编号]１００１－４６１６(２０２４)０２－００１７－０９

Ｓｐａｔｉａｌ Ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ Ｌｏｃａｔｉｏｎ Ｃｈｏｉｃｅｓ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ
Ｗｅｓｔｅｒｎ Ｆａｓｔ Ｆｏｏｄ Ｃｈａｉｎ Ｓｔｏｒｅｓ ｉｎ ｔｈｅ Ｍａｉｎ Ｕｒｂａｎ Ａｒｅａ ｏｆ Ｈａｎｇｚｈｏｕ Ｃｉｔｙ

Ｈｕ Ｃｈｅｎｈｕｉ１ꎬＪｉｎ Ｃｈｅｎｇ１ꎬ２ꎬＺｈａｎｇ Ｓｈｉｙｕ１

(１.Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ ＧｅｏｇｒａｐｈｙꎬＮａｎｊｉｎｇ Ｎｏｒｍａｌ ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬＮａｎｊｉｎｇ ２１００２３ꎬＣｈｉｎａ)
(２.Ｊｉａｎｇｓｕ Ｃｅｎｔｅｒ ｆｏｒ Ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎ Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ Ｒｅｓｏｕｒｃｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｎｄ ＡｐｐｌｉｃａｔｉｏｎꎬＮａｎｊｉｎｇ ２１００２３ꎬＣｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ＰＯＩ ｏｆ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎｓ ｉｎ Ｈａｎｇｚｈｏｕꎬｋｅｒｎｅｌ ｄｅｎｓｉｔｙꎬｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ ｌｏｃａｔｉｏｎ ｑｕｏｔｉｅｎｔ ｍｅｔｈｏｄ ａｎｄ
ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ ｗｅｉｇｈｔｅｄ ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ ｍｏｄｅｌ ａｒｅ ｕｓｅｄ ｔｏ ａｎａｌｙｚｅ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ ｌｏｃａｔｉｏｎ ｃｈｏｉｃｅｓ ｏｆ
Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｍａｉｎ ｕｒｂａｎ ａｒｅａ ｏｆ Ｈａｎｇｚｈｏｕ. Ｔｈｅ ｒｅｓｕｌｔｓ ｓｈｏｗ ｔｈａｔ:(１) Ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ
ｈｏｔｓｐｏｔｓ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｍａｉｎ ｕｒｂａｎ ａｒｅａ ｏｆ Ｈａｎｇｚｈｏｕ ａｒｅ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄ ｃｅｎｔｒａｌｌｙ ｉｎ ｔｈｅ
ｃｅｎｔｒａｌ ｃｉｔｙ ａｎｄ ｓｐｒｅａｄ ｏｕｔｗａｒｄｓ ｉｎ ａ ｓｔａｒｌｉｋｅ ｍａｎｎｅｒꎬａｎｄ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌｙ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ
ｓｔｏｒｅｓ ｉｓ ｃｌｏｓｅｌｙ ｒｅｌａｔｅｄ. (２)Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ａ ｃｅｒｔａｉｎ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ
ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ. ＭｅａｎｗｈｉｌｅꎬＣｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｔｅｎｄ ｔｏ ｂｅ ｃｌｏｓｅｒ ｔｏ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓꎬａｎｄ ｔｈｅ ｍｏｒｅ
ｓｉｍｉｌａｒ ｔｈｅ ｂｒａｎｄ ｏｐｅｒａｔｉｏｎ ｍｏｄｅｓ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ａｒｅꎬｔｈｅ ｇｒｅａｔｅｒ ｔｈｅ ｃｏｌｌａｂｒａｔｉｖｅ ｌｏｃａｔｉｏｎ
ｑｕｏｔｉｅｎｔ ｗｉｌｌ ｂｅ. (３)Ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｌｏｃａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｓｈｏｗｓ ｔｈｅ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ
ｏｆ ｃｅｎｔｒａｌ ａｇｇｌｏｍｅｒａｔｉｏｎ ａｎｄ ｌｉｎｅａｒ ｅｘｔｅｎｓｉｏｎ. Ａｎｄ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｌｏｃａｌ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ
ｓｔｏｒｅｓ ｗｉｔｈ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｉｓ ｍｏｒｅ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ. (４)Ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ
ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｓｉｍｕｌｔａｎｅｏｕｓｌｙ ｓｈｏｗｓ ｓｉｍｉｌａｒｉｔｙ ａｎｄ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎ. Ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｇｅｎｅｒａｌｌｙ ｔｅｎｄ ｔｏ ｃｌｏｓｅ ｔｏ
ｓｈｏｐｐｉｎｇ ｍａｌｌｓ ｗｈｉｌｅ ｓｏｍｅ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ａｒｅ ａｌｓｏ ｎｅａｒ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ ｐａｒｋｓꎬｏｆｆｉｃｅ ｂｕｉｌｄｉｎｇｓ ａｎｄ ｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌ
ａｒｅａｓ ｂｅｓｉｄｅｓ ｓｈｏｐｐｉｎｇ ｍａｌｌｓ. Ｍｏｒｅｏｖｅｒꎬｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｓｃｏｐｅ ｏｆ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｂｙ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｌｏｃａｔｉｏｎ
ｆａｃｔｏｒｓ ｉｓ ｇｅｎｅｒａｌｌｙ ｗｉｄｅｒ ｔｈａｎ ｔｈａｔ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ.
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓꎬ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｓｐａｃｅꎬ ｓｐａｔｉａｌ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎꎬ ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ ｌｏｃａｔｉｏｎ
ｑｕｏｔｉｅｎｔꎬＨａｎｇｚｈｏｕ

—７１—

􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉



南京师大学报(自然科学版) 第 ４７ 卷第 ２ 期(２０２４ 年)

随着城市消费空间向外扩张与更新重构逐步演进ꎬ其空间构成变化显著[１] . 在城市街区中广泛分布

的各色快餐连锁企业门店ꎬ是现代城市消费空间的代表符号之一ꎬ也是城市餐饮消费空间的直观标

志[２] . 快餐连锁店由总部统一管理ꎬ实行专门化、规范化、集约化的餐饮服务生产ꎬ在空间景观上呈现经营

选址、门店装饰、产品服务及文化符号的同质性[３] . 快餐连锁店显著改变现代城市的空间结构和生活形

式ꎬ对中国城市现代化建设和城市经济消费发展起到重要作用. 因此ꎬ快餐连锁店受到众多学者关注ꎬ成
为城市产业发展、社会变革、文化构建等不同领域的研究焦点[４－６] .

在此背景下ꎬ快餐连锁店的空间分布受到广泛关注[７－８]ꎬ涉及区位布局[９]、扩散过程[１０]、文化内

涵[１１－１２]等不同主题. 有关快餐连锁店空间分布的时空演变、形成机制和内在特性等研究[５ꎬ１３]日益深入. 已

有学者注意到中国城市快餐连锁店在城市空间中能够接受异质文化影响ꎬ并进一步改造和再生文化[１４]ꎬ
表现为“全球化”与“地方性”的互补、“标准化”与“原真性”的融合[１２] . 然而ꎬ针对快餐连锁店空间的研究

依然有待深入ꎬ值得从城市尺度进一步探讨不同快餐连锁店之间的多维联系ꎬ诸如商业区位[１５]、文化生

产[１６]、社会联系[１７－１８]等. 中式快餐连锁店与西式快餐连锁店作为城市快餐连锁店空间的直接划分形式ꎬ
两者之间具有广泛的关联性ꎬ但针对两者的比较研究较少[１９]ꎬ并且已有中西餐饮消费空间的探讨仍以质

性研究为主[１３]ꎬ缺乏对两者空间格局的定量比较. 因此ꎬ借助定量分析方法能够较好补充相关研究ꎬ反映

中西快餐连锁店区位选择在空间中的联系.
在中国城市的全球化进程中ꎬ以肯德基、麦当劳为代表的西式快餐连锁店不断扩展门店范围ꎬ其内在

文化也与城市消费不断融合与强化ꎬ逐步由外来文化演变成为现代城市生活的一部分[２０] . 相比之下ꎬ中式

快餐连锁店带有浓厚地方性ꎬ始终保留当地居民的饮食文化印记[２１] . 中西快餐连锁店以不同形式展示现

代城市消费在全球与地方之间的多元联系ꎬ从而重构地方景观与文化认同[２２] . 同时ꎬ中西快餐连锁店之间

的商业区位联系、消费生产形式、内在文化构建等ꎬ都反映了两者的空间关联特征[２３－２４] . 因此从空间视角

出发ꎬ探讨中西快餐连锁店区位选择的关联性ꎬ有利于深入展现中国现代城市餐饮消费空间的内在联

系. 本文在挖掘 ＰＯＩ 数据基础上ꎬ借助协同区位商和地理加权回归等定量研究方法[２５]ꎬ分析杭州主城区中

西快餐连锁店区位选择的空间关联特征ꎬ并比较两者同其他城市空间的联系.

１　 数据来源与研究方法

１.１　 数据来源

本文借助 Ｐｙｔｈｏｎ 从高德地图抓取相关餐饮服务及其他城市功能 ＰＯＩ 数据. 依据中西快餐连锁店主要

分布特征ꎬ选取杭州主城区作为研究区域ꎬ包括上城区、拱墅区、西湖区、滨江区、余杭区、萧山区、临平区和

钱塘区. 综合考虑连锁餐饮企业影响力和杭州本土连锁餐饮市场发展特征ꎬ选取西式快餐肯德基、麦当

劳、必胜客、汉堡王和中式快餐老娘舅、新丰小吃、知味观、外婆家为研究对象ꎬ中西快餐连锁店数据共计

７５６ 条. 其中ꎬ西式快餐连锁店中肯德基、麦当劳、必胜客和汉堡王的门店数量分别为 ２３８、１２９、８０ 和 ５０ꎬ中
式快餐连锁店的老娘舅、新丰小吃、知味观和外婆家则分别为 １０５、７１、４７ 和 ３６. 此外ꎬ还抓取其他 ＰＯＩ 数
据ꎬ包括购物商场、旅游景点、产业园区、写字楼、住宅区和公交(含地铁)站点ꎬ数据量分别为 ３８０、１ ９１５、
７５９、１ ４０８、３ ８４４ 和 ４ ７５６. ＰＯＩ 数据主要包含地理实体的名称、类别和经纬度.
１.２　 研究方法

１.２.１　 协同区位商

协同区位商(ＣＬＱ)是区位商的延伸ꎬ用以度量本身呈现空间自相关点集的空间关联程度. 由 Ｌｅｓｌｉｅ 等[２６]

发展并完善该方法ꎬ协同区位商能够量化测度 Ａ型点附近 Ｂ型点的观察值与预期值之间的整体关系. 借助

ＡｒｃＧＩＳ Ｐｒｏ 测度杭州中西快餐连锁店空间邻近性特征的 ＣＬＱꎬ具体公式如下:

ＣＬＱＡ→Ｂ ＝
ＣＡ→Ｂ / ＮＡ
ＮＢ / (Ｎ－１)

ꎬ

式中ꎬＣＬＱＡ→Ｂ表示 Ａ与 Ｂ关联的协同区位商ꎻＣＡ→Ｂ表示 Ａ类快餐连锁店中最邻近 Ｂ类快餐连锁店的个数ꎻ
ＮＡ 和 ＮＢ 分别表示中、西两类快餐连锁店的个数ꎬＮ 为两者的总个数. ＣＬＱＡ→Ｂ <１ꎬ则 Ａ 趋向于远离 Ｂꎻ
ＣＬＱＡ→Ｂ ＝ １ꎬ则两者趋向于随机分布ꎻＣＬＱＡ→Ｂ>１ꎬ则 Ａ趋向于靠近 Ｂ.

不仅如此ꎬ基于要素的空间相关性随空间的变化而变化ꎬＣｒｏｍｌｅｙ 等[２７]提出局域协同区位商来揭示两
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点(集)间相关性的空间差异性. 局域协同区位商(ＬＣＬＱ)具体公式如下:

ＬＣＬＱＡｉ→Ｂ ＝
ＮＡｉ→Ｂ

ＮＢ / (Ｎ－１)
ꎬ

式中ꎬＬＣＬＱＡｉ→Ｂ表示 Ａｉ 点到相邻 Ｂ类快餐连锁店的局域协同区位商ꎻＮＡｉ→Ｂ表示 Ａｉ 点最近邻的 Ｂ类快餐连

锁店的加权平均数.
１.２.２　 地理加权回归

地理加权回归模型(ＧＷＲ)利用空间距离加权的局部样本估计每份样本参数ꎬ在反映相关数据空间自

相关性的同时ꎬ也反映其在不同区域的空间异质性[２８] . 利用 ＧＷｍｏｄｅｌＳ 进行模型构建ꎬ从而探测不同因子

对杭州中西快餐连锁店空间格局的影响ꎬ具体公式如下:

ｙｉ ＝β０(ｕｉꎬｖｉ)＋ ∑
ｐ

ｋ ＝ １
βｋ(ｕｉꎬｖｉ)ｘｉｋ＋εｉꎬ

式中ꎬｙｉ 为第 ｉ个空间单元的因变量值ꎻβ０ 为截距ꎻ(ｕｉꎬｖｉ)是第 ｉ个空间单元的地理中心坐标ꎻβｋ(ｕｉꎬｖｉ)是
第 ｉ个空间单元第 ｋ个自变量的回归系数ꎻｐ为变量个数ꎻεｉ 为误差项.

２　 杭州主城区中西快餐连锁店空间关联特征

２.１　 中西快餐连锁店空间热点分布特征

比较杭州主城区中西快餐连锁店区位选择的空间热点分布特征(图 １)ꎬ两者整体空间分布格局相对

一致ꎬ均集中分布于中心城区ꎬ并呈星射状向外扩散ꎬ具有较为密切的关联性. 两者呈现相同区位核心、相
似线状延伸路径ꎬ并且西式快餐连锁店空间热点分布范围明显大于中式快餐连锁店. 这表明中西快餐连

锁店均邻近城市商业中心、重要交通节点和主要人口活动区域布局ꎬ两者呈现潜在的空间关联性. 具体比

较中西快餐连锁店空间热点分布差异ꎬ西式快餐连锁店的核密度值最高为 ３０ ３１１ꎬ中式快餐连锁店则为

２６ ４５３ꎬ同时西式快餐连锁店空间热点分布范围大于中式快餐连锁店ꎬ西式快餐连锁店空间热点延伸的连

续性高于中式快餐连锁店. 原因在于ꎬ西式快餐连锁店相较中式快餐连锁店存在发展的阶段性优势ꎬ并且

两者在发展方向、品牌特性及服务受众等方面也存在差异. 此外ꎬ中西快餐连锁店共同参与杭州城市消费

空间的构建ꎬ并基于杭州消费空间分布特征形成集聚ꎬ两者在消费空间的构建过程中面临不同阶段、不同

消费者诉求及品牌间的直接竞争ꎬ这使中西快餐连锁店空间分布的延伸路径存在一定差异.

图 １　 中西快餐连锁店空间热点分布特征

Ｆｉｇ􀆰 １　 Ｈｏｔ ｓｐｏｔ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ

２.２　 基于协同区位商的中西快餐连锁店空间关联特征

２.２.１　 中西快餐连锁店空间整体关联特征

借助协同区位商分析杭州主城区中西快餐连锁店关联性强度ꎬ调整两点集之间带宽的最邻近阶数ꎬ并
运用蒙特卡罗模拟(９９９ 次)加以显著性检验. 从结果来看ꎬ杭州主城区中西快餐连锁店空间分布整体相互

关联ꎬ且中式快餐连锁店邻近西式快餐连锁店布局的倾向更强. 西式快餐连锁店被中式快餐连锁店吸引

的 ＣＬＱ 为 １.０９９ ７ꎬ而中式快餐连锁店与西式快餐连锁店关联的 ＣＬＱ 则为 １.１０１ ２. 与此同时ꎬ西式快餐连

—９１—

􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉



南京师大学报(自然科学版) 第 ４７ 卷第 ２ 期(２０２４ 年)

锁店与中式快餐连锁店品牌关联较为显著的仅有老娘舅ꎬ达 １.１４６ ９ꎬ而与新丰小吃和知味观相关联的

ＣＬＱ 均小于 １. 中式快餐连锁店与西式快餐连锁店品牌关联的 ＣＬＱ 均较为显著ꎬ达 １.２ 以上. 这表明中西

快餐连锁店的空间分布除了在整体上相互关联之外ꎬ两者在不同品牌影响下的关联性还存在差异.
从西式快餐连锁店与中式快餐连锁店关联的协同区位商(表 １)来看ꎬ西式快餐连锁店中多数品牌与

中式快餐连锁店关联. 其中ꎬ肯德基与中式快餐连锁店均关联ꎬ且与老娘舅关联的 ＣＬＱ 最高ꎬ达 １.３００ １ꎬ
与知味观最低ꎬ也达 １.０７４ ２ꎬ其源于肯德基作为最成熟的西式快餐连锁店企业之一ꎬ区位布局条件通常较

为优越ꎬ并与相关供应链及消费者紧密关联ꎬ从而呈现与中式快餐连锁店较高的协同性. 麦当劳同样与中

式快餐连锁店普遍关联ꎬ仅与新丰小吃分散布局. 此外ꎬ必胜客的关联结果类似于麦当劳ꎬ且与老娘舅关

联的 ＣＬＱ 最高ꎬ达 １.３３６ １ꎬ而与知味观分散布局ꎬ值为 ０.８９８ １. 这表明中西快餐连锁店之间因品牌差异而

存在空间分异. 汉堡王与中式快餐连锁店不同品牌关联性的差异更为显著ꎬ与老娘舅、外婆家关联的同

时ꎬ与新丰小吃、知味观分散布局ꎬ最低值为 ０.７３５ ３ꎬ且存在不显著值ꎬ表明门店数量较少的中西快餐连锁

店在区位选择上更具异质性ꎬ相应品牌之间的区位差异也更为明显.
表 １　 西式快餐连锁店与中式快餐连锁店关联的协同区位商

Ｔａｂｌｅ １　 ＣＬＱ ｏｆ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ

类别 中式快餐 老娘舅 新丰小吃 知味观 外婆家

西式快餐 １.０９９ ７∗∗∗ １.１４６ ９∗∗∗ ０.９４１ ６ 　 　 ０.７９０ ４∗∗ １.０８８ ２∗

肯德基 １.１７４ ８∗∗∗ １.３００ １∗∗∗ １.２９４ １∗∗∗ １.０７４ ２∗ １.１３７ ８∗∗∗

麦当劳 １.１００ ４∗∗ １.２５５ ７∗∗∗ ０.８５６ １∗∗∗ １.１２９ ３∗∗∗ １.１４８ ３∗∗

必胜客 １.１５８ ２∗∗∗ １.３３６ １∗∗∗ １.２４１ ２∗∗ ０.８９８ １∗∗ １.１１２ ９∗

汉堡王 １.１６５ ４∗∗∗ １.３４９ ３∗∗∗ ０.９１２ ７ ０.７３５ ３∗∗∗ １.１９８ ３∗∗∗

　 　 注:∗、∗∗、∗∗∗分别表示在 １０％、５％、１％显著水平上通过检验.

中式快餐连锁店与西式快餐连锁店关联的协同区位商(表 ２)结果与上述基本一致ꎬ可见两者的关联

存在相互性. 老娘舅同样与所有西式快餐连锁店相关联ꎬＣＬＱ 最高达 １.３７８ ７ꎬ新丰小吃除与汉堡王之间呈

现不显著的离散分布之外ꎬ与其他西式快餐连锁店均关联ꎬ最高达 １.３７３ ２. 这表明老娘舅、新丰小吃等运

营模式与西式快餐连锁店相近的品牌ꎬ其区位选择与西式快餐连锁店最具关联性ꎬ即邻近布局从而获得商

业区位优势. 知味观和外婆家则与所有西式快餐连锁店分散布局ꎬＣＬＱ 最低值分别为 ０.７３５ ３ 和 ０.７０６ ３ꎬ
知味观等由“老字号”转型而来ꎬ在连锁餐饮发展战略和消费文化表现上ꎬ与各西式快餐连锁店品牌仍存

在差异ꎬ空间关联性也并不密切. 值得注意的是ꎬ表 １ 和表 ２ 中ꎬ外婆家与西式快餐连锁店的关联结果完全

相反ꎬ这归因于尽管外婆家门店数量较少ꎬ但其区位选择多为重要商业节点和交通节点ꎬ在空间延伸上与

各西式快餐连锁店具有较高重合性ꎬ从而在较高带宽下得以广泛关联西式快餐连锁店.
表 ２　 中式快餐连锁店与西式快餐连锁店关联的协同区位商

Ｔａｂｌｅ ２　 ＣＬＱ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ

类别 西式快餐 肯德基 麦当劳 必胜客 汉堡王

中式快餐 １.１０１ ２∗∗∗ １.２３９ ２∗∗∗ １.２０４ ６∗∗∗ １.３３７ ６∗∗∗ １.２３６ ８∗∗

老娘舅 １.１１７ １∗∗∗ １.２０４ ３∗∗∗ １.３７６ ２∗∗∗ １.３１４ ３∗∗∗ １.３７８ ７∗∗∗

新丰小吃 １.０６４ ５∗∗∗ １.１６６ ５∗∗∗ １.１２９ ８∗∗∗ １.３７３ ２∗∗∗ １.０１４ １
知味观 ０.９３９ １∗∗∗ ０.８７８ ０∗∗∗ ０.８７９ ６∗∗∗ ０.８２６ ６∗∗∗ ０.７３５ ３∗∗

外婆家 ０.９７３ ５∗∗∗ ０.９５２ ６∗∗∗ ０.７０６ ３∗∗∗ ０.９３１ ５∗ ０.８１５ ８∗∗∗

　 　 注:∗、∗∗、∗∗∗分别表示在 １０％、５％、１％显著水平上通过检验.

２.２.２　 中西快餐连锁店空间局域关联特征

借助局域协同区位商进一步分析杭州主城区中西快餐连锁店空间关联区位的分布格局ꎬ经调试最终设

置带宽为 ３. 从结果(图 ２)来看ꎬ中西快餐连锁店空间关联区位基本呈现中心集聚、线状延伸的特征ꎬ且中式

快餐连锁店的局域关联空间分布较西式快餐连锁店更为显著. 这表明基于局域协同区位商所反映的每个中

西快餐连锁店关联区位与周边快餐连锁店分布联系紧密ꎬ特别在城市消费空间整体格局内ꎬ多数快餐连锁店

均参与或分享现代城市消费环境的构建. 从空间分布来看ꎬ杭州主城区中西快餐连锁店空间集聚分布于城市

中心上城区、拱墅区和西湖区交界区域ꎬ这些区域是两者协同关联的主要集聚区. 同时ꎬ两者沿主要交通线相

同布局的区位ꎬ也是关联区位的重要分布区ꎬ即中西快餐连锁店向城市主要消费空间靠拢.
—０２—
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不仅如此ꎬ西式快餐连锁店与中式快餐连锁店关联的空间关联区位分布(图 ２ａ)对上述特征的呈现尤

为明显ꎬ特别关联(ＬＣＬＱ 大于 １.１)区位和非关联(ＬＣＬＱ 小于 ０.９)区位均相对较多ꎬ且存在单独线状延伸

的非关联区位点或集聚的非关联岛屿ꎬ这表明西式快餐连锁店区位选择相对更为独立ꎬ受中式快餐连锁店

区位的影响相对有限ꎬ并且在区位布局上更具开拓优势. 中式快餐连锁店与西式快餐连锁店关联的空间

关联区位分布(图 ２ｂ)则呈现更为显著的关联性ꎬ中式快餐连锁店与西式快餐连锁店关联的区位占较大多

数ꎬ且邻近西式快餐连锁店分布特征明显ꎬ表明中式快餐连锁店在区位选择上普遍邻近西式快餐连锁店ꎬ
从而分享优势商业区位的运营便利、经济效益和文化价值.

图 ２　 中西快餐连锁店空间分别相关联的局域协同区位商
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２.３　 中西快餐连锁店空间分布特征比较

借助 ＧＷＲ 模型分析杭州主城区中西快餐连锁店空间分布特征ꎬ对 ＰＯＩ 数据所在空间进行网格化处

理和数据关联以实现模型构建. 中西快餐连锁店并非独立存在ꎬ而是与其他城市空间广泛联系ꎬ因此选取

购物商场、旅游景点、产业园区、写字楼、住宅区及公交(含地铁)站点等 ６ 类具有代表性的城市职能空

间[１４ꎬ１８]ꎬ用以反映中西快餐连锁店与其他城市空间的联系.
最终拟合效果(表 ３)显示ꎬ所选变量对西式和中式快餐连锁店区位分布的解释能力分别达 ５８.４％和

６８.９％ꎬ且 Ｒ２ 和校正后 Ｒ２ 值均高于最小二乘法回归(ＯＬＳ)结果ꎬ拟合效果较好ꎬ同时 ＡＩＣｃ 值均低于 ＯＬＳ
结果ꎬ拟合性能有所提升ꎬ这表明 ＧＷＲ 模型适用于中西快餐连锁店空间比较分析.

表 ３　 ＧＷＲ 模型拟合效果

Ｔａｂｌｅ ３　 Ｆｉｔｔｉｎｇ ｅｆｆｅｃｔ ｏｆ ＧＷＲ ｍｏｄｅｌ

参数
西式快餐连锁店

ＧＷＲ ＯＬＳ

中式快餐连锁店

ＧＷＲ ＯＬＳ

Ｒ２ ０.５８４ ０.４７０ ０.６８９ ０.４１４

校正后 Ｒ２ ０.５４３ ０.４６９ ０.６１５ ０.４１３

ＡＩＣｃ ４ ３５４.３６２ ４ ７１５.２４６ ６４５.８２３ １ ６８１.６５０

　 　 从 ＧＷＲ 模型结果(表 ４)来看ꎬ中西快餐连锁店的空间分布同时呈现相似性和分异性特征ꎬ西式快餐

连锁店普遍倾向于邻近购物商场布局ꎬ而中式快餐连锁店除此之外ꎬ还邻近产业园区、写字楼和居民区布

局. 其中ꎬ购物商场是两者选择邻近布局的重要区位ꎬ对西式快餐连锁店影响的最大值达 ０.９０５ꎬ且均值达

０.３６０ꎬ较高于中式快餐连锁店ꎬ各区位结果均为正ꎬ而对中式快餐连锁店影响的最大值达 １.３２２ꎬ但同时最

小值为 －０.４９５ꎬ标准差高达 ０.３０８ꎬ即存在明显远离购物商场区位ꎬ可见中式快餐连锁店的区位选择相对

更为多元. 产业园区和写字楼对中西快餐连锁店区位的影响相对较大ꎬ且产业园区最大值和均值都小于

写字楼ꎬ即中西快餐连锁店都更倾向于邻近写字楼布局. 此外ꎬ产业园区和写字楼对中式快餐连锁店影响

的最大值分别达 ０.８７９ 和 ０.９１２ꎬ显著高于对西式快餐连锁店的影响ꎬ表明部分中式快餐连锁店更邻近产

业园区和写字楼等生产办公区域. 相比之下ꎬ住宅区对西式和中式快餐连锁店空间区位的影响较小ꎬ最高

值分别仅达 ０.０７４ 和 ０.１７４ꎬ但住宅区对中式快餐连锁店的影响同样比西式快餐连锁店更为显著ꎬ可见部

—１２—

􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉􀪉



南京师大学报(自然科学版) 第 ４７ 卷第 ２ 期(２０２４ 年)

分中式快餐连锁店相比西式快餐连锁店更邻近住宅区等市民生活区域. 旅游景点和公共交通站点对中西

快餐连锁店空间区位具有一定影响ꎬ且两者结果相对一致ꎬ最大值均在 ０.１６０ ~ ０.２２０ 之间ꎬ表明中西快餐

连锁店均有邻近知名旅游景点或重要交通站点布局的倾向.
表 ４　 中西快餐连锁店空间差异的 ＧＷＲ 模型结果

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｒｅｓｕｌｔｓ ｏｆ ＧＷＲ ｍｏｄｅｌ ｆｏｒ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ａｎｄ ｗｅｓｔｅｒｎ ｆａｓｔ ｆｏｏｄ ｃｈａｉｎ ｓｔｏｒｅｓ

类别
西式快餐连锁店

最小值 中分位 最大值 均值 标准差

中式快餐连锁店

最小值 中分位 最大值 均值 标准差

常数项 －０.１６９ －０.００９ ０.４９５ －０.０１０ ０.０６７ －０.３６７ ０.０００ ０.３０６ －０.００５ ０.０４５
购物商场 ０.０００ ０.３６３ ０.９０５ ０.３６０ ０.２１３ －０.４９５ ０.１７７ １.３２２ ０.２５２ ０.３０８
旅游景点 －０.１０２ ０.０００ ０.１８３ ０.０１５ ０.０３９ －０.２９７ ０.０００ ０.２１１ ０.００３ ０.０３９
产业园区 －０.１６９ ０.０００ ０.２６４ ０.００４ ０.０３８ －０.１９０ ０.０００ ０.８７９ ０.００４ ０.０８２
写字楼 －０.１３９ ０.０４３ ０.３４８ ０.０５６ ０.０８１ －０.３３６ ０.０００ ０.９１２ ０.０１９ ０.１２４
住宅区 －０.０８３ ０.００３ ０.０７４ ０.００７ ０.０２７ －０.０９６ ０.０００ ０.１７４ ０.０１１ ０.０２９

交通站点 －０.０４８ ０.０１１ ０.１６１ ０.０２１ ０.０３１ －０.０６１ ０.０００ ０.１６０ ０.００６ ０.０２１

　 　 结合上述分析ꎬ基于 ＧＷＲ 模型结果的空间分布特征(图 ３)进一步分析中西快餐连锁店区位选择的相

似性与差异性. 中西快餐连锁店在相同区位因素作用下呈现不同影响强度和区位分布结果ꎬ且西式快餐

连锁店受到不同区位因素影响的范围普遍大于中式快餐连锁店ꎬ即西式快餐连锁店的显著影响区位多呈

片状分布ꎬ且存在多个核心影响区位ꎬ中式快餐连锁店则多呈点块状分布ꎬ同时次核心相对并不显著. 具

体而言:
中西快餐连锁店受购物商场区位影响均显著ꎬ且西式快餐连锁店受购物商场区位影响更为明显ꎬ由城

市中心向四周扩散ꎬ沿西湖区延伸特别显著ꎬ而中式快餐连锁店受明显影响的区域集中于市中心及郊区两

边ꎬ且存在显著排斥购物中心区位. 其原因在于ꎬ以肯德基、麦当劳等为代表的西式快餐连锁店作为典型

城市餐饮及休闲消费空间ꎬ普遍开设于购物商场以获得充足顾客ꎬ相比之下ꎬ中式快餐连锁店更偏向日常

餐饮ꎬ因此在购物商场之外ꎬ同时倾向于在其他需求空间布局.
中西快餐连锁店受旅游景点区位的影响则主要体现在ꎬ除钱塘江口、西湖周边等少数热值区域外ꎬ西

式快餐连锁店相比中式快餐连锁店存在更为广泛的负值和低值区ꎬ尤其在杭州城市周边区域负值和低值

分布更为明显ꎬ即西式快餐连锁店与地方景点的融合性较中式快餐连锁店较低ꎬ仅在知名旅游景点等人流

充足区域占据优势. 这表明西式快餐连锁店在空间分布上更多考虑顾客数量ꎬ与旅游景点的文化联系则

并不密切ꎬ而中式快餐连锁店则对人流的需求门槛相对较低ꎬ并且同周边旅游景点在文化上更好地契合.
中西快餐连锁店受产业园区的影响主要表现在热值区位分布上ꎬ西式快餐连锁店整体受产业园区影

响较小ꎬ但在西湖区等区域与中式快餐连锁店影响区位呈现相反结果. 相比之下ꎬ中式快餐连锁店则在余

杭区等部分产业园区存在极值集聚区ꎬ且极值显著大于西式快餐连锁店. 其原因在于ꎬ西式快餐连锁店更

多分布于购物商城等远离产业园区的区位ꎬ仅在高新产业园区等有所布局ꎬ而中式快餐连锁店尽管整体同

样受产业园区的影响较小ꎬ但其作为日常餐饮在部分传统产业园区仍然具有诸多受众.
中西快餐连锁店受写字楼影响与受产业园区影响的结果相似ꎬ但西式快餐连锁店受影响区位大于中

式快餐连锁店ꎬ尤其在西湖区至余杭区、萧山区部分区域布局更为广泛ꎬ而中式快餐连锁店则在萧山区受

写字楼影响显著ꎬ存在明显高于西式快餐连锁店的热值区. 这同样源于中西快餐连锁店受众的需求差异.
中西快餐连锁店受住宅区的影响表现为ꎬ西式快餐连锁店在拱墅区、上城区、滨江区、西湖区和萧山区

等主要区域都受到广泛影响ꎬ但影响系数普遍小于中式快餐连锁店ꎬ这表明中式快餐连锁店受住宅区的影

响相较西式快餐连锁店更为集中. 尽管中西快餐连锁店作为休闲场所与较大范围的城市外围住宅区相远

离ꎬ受住宅区的影响均较小ꎬ但中式快餐提供更为传统的饮食ꎬ相对更易被部分住宅区接受.
中西快餐连锁店受交通站点的影响都较小ꎬ两者的主要差异表现在受影响区位分布的连续性上ꎬ中式

快餐连锁店的区位分布相比西式快餐连锁店更为分散ꎬ呈点块状布局ꎬ即更集中于部分重要交通节点. 相

对发达的交通布局使中西快餐连锁店受城市交通限制相对较小ꎬ但是中式快餐连锁店发展相较西式快餐

连锁店仍处发展阶段ꎬ因而在区位选择上更倾向于首先靠近重要交通站点.
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ａ. 西式快餐ꎬｂ. 中式快餐

图 ３　 中西快餐连锁店空间差异的 ＧＷＲ 模型结果空间分布特征
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３　 结论

本文基于杭州快餐连锁店区位等 ＰＯＩ 数据ꎬ运用核密度、协同区位商方法和地理加权回归模型ꎬ分析

杭州主城区中西快餐连锁店区位选择的空间关联特征ꎬ得到以下结论:
(１)杭州主城区中西快餐连锁店均在中心城区集中分布ꎬ并呈星射状向外扩散ꎬ不同品牌的中西快餐

连锁店在空间上交叠延伸. 两者呈现相同区位核心、相似线状延伸路径特征ꎬ并且西式快餐连锁店空间热

点分布范围大于中式快餐连锁店.
(２)中西快餐连锁店空间分布之间存在协同关联性ꎬ中式快餐连锁店邻近西式快餐连锁店布局的倾

向更强. 不同品牌的中西快餐连锁店之间关联性强度存在差异ꎬ且运营模式越相近的中西快餐连锁店品

牌之间的协同区位商也越大.
(３)中西快餐连锁店空间关联区位呈现中心集聚、线状延伸的特征ꎬ且中式快餐连锁店与西式快餐连

锁店关联的局域关联空间分布更为显著ꎬ两者关联区位主要集聚分布于上城区、拱墅区和西湖区交界区

域ꎬ以及两者沿主要交通线相同布局的区位.
(４)中西快餐连锁店的空间分布同时呈现相似性和分异性特征ꎬ西式快餐连锁店普遍邻近购物商场ꎬ

而中式快餐连锁店除邻近购物商场之外ꎬ还存在部分区位更邻近产业园区、写字楼和居民区. 西式快餐连

锁店受不同区位因素影响的范围普遍大于中式快餐连锁店ꎬ大都呈片状分布ꎬ且存在多个核心影响区位ꎬ
而中式快餐连锁店则多呈点块状分布ꎬ同时次核心相对并不显著.
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