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基于场景理论的安徽省文旅舒适物

空间分布及影响因素研究

曹文佳ꎬ王乃举

(合肥大学文化与旅游学院ꎬ安徽 合肥 ２３０６０１)

[摘要] 　 以安徽省 １６ 个地级市 ５ 类文旅舒适物为研究对象ꎬ运用核密度估计、莫兰指数与 ＬＩＳＡ 集聚图、双变量

空间自相关、地理探测器及 ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型等方法ꎬ探究其空间分布格局及其影响因素. 结果显示:①安徽

省文旅舒适物空间分布呈现“双核驱动ꎬ次核环绕ꎬ外围散落”的特征. ②不同类型文旅舒适物空间分布呈现明

显的梯度差异ꎬ餐饮美食、体育休闲和生活服务类文旅舒适物在空间上具有较高的关联性ꎬ而科教文化类文旅舒

适物则相对独立. ③夜间灯光强度、可达性、年平均气温、城市人均可支配收入、年降水量是影响文旅舒适物空间

分布的主要因素. ④主要因素之间存在显著的交互作用ꎬ说明应充分考虑自然环境、经济活力和社会人文等多方

面因素的协同作用以实现文旅产业的高质量发展.
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文旅消费升级背景下ꎬ旅游目的地建设已从传统资源开发转向场景营造与体验品质提升ꎬ场景理论作

为解析文化空间、休闲设施与体验行为的核心理论[１－２]ꎬ其核心分析单元———舒适物ꎬ正是连接场景营造

与游客体验的关键纽带. 文旅舒适物类型、数量、品质及其空间组合关系ꎬ直接或间接影响游客在目的地
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文旅场景体验的愉悦或舒适程度ꎬ是解析区域文旅空间结构[３]及探究场景营造效率的核心切入点[４] .
场景理论核心内涵在于将空间视作“主体－设施－活动”的动态耦合系统ꎬ以真实性、戏剧性、合法性为

价值维度ꎬ聚焦设施载体与文化体验、社会行为之间的内在关联ꎬ从而为舒适物的空间研究奠定了坚实的

理论基础. 国外研究起步较早ꎬＣｌａｒｋ 等[１]将场景理论与舒适物研究结合ꎬ提出舒适物作为场景核心载体ꎬ
是解析城市空间结构与消费行为的关键ꎬ后续研究多聚焦城市文化场景的构成维度与演化机制. 国内研

究始于 ２１ 世纪初ꎬ以吴军为代表ꎬ引入场景理论并开展本土化适配研究ꎬ探讨其在城市文化空间、公共文

化设施中的应用[２]ꎻ近年来ꎬ随着文旅融合的深入ꎬ场景理论逐渐延伸至文旅领域ꎬ陈波等[５] 将其应用于

旅游休闲街区、文化舒适物等研究ꎬ构建本土化分析框架ꎬ探究场景营造与文旅体验的互动关系. 但既有

研究仍存在一定的局限ꎬ如多聚焦单一城市或特定业态ꎬ基于省域尺度、结合地理视角解析文旅舒适物空

间分布及影响因素的系统性研究有待进一步拓展.
当前学界对文旅空间的研究多集中于旅游吸引物布局、产业融合机制与区域发展政策ꎬ对文旅舒适物

的空间分布格局、类型关联特征及多因素驱动机制的系统性定量研究仍较为薄弱[６]ꎻ同时ꎬ既有文旅空间

研究还存在理论阐释与实证脱节的现象ꎬ难以深入揭示文旅舒适物空间分布的内在规律与形成机

理[７－８] . 安徽省文旅资源禀赋优良、区域差异显著ꎬ但文旅舒适物的空间分布与文旅消费需求呈现不匹配

的特征ꎬ其分布规律与影响因素亟需深入剖析. 鉴于此ꎬ本研究基于场景理论ꎬ锚定其主体－设施－活动的

三角逻辑ꎬ以安徽省 １６ 个地级市 ５ 类文旅舒适物为研究对象ꎬ综合运用核密度估计、空间自相关、地理探

测器及 ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型ꎬ系统探究安徽省文旅舒适物的空间分布特征、类型间关联关系与核心影响因

素ꎬ依托场景理论解析自然环境、经济活力、社会人文等要素对舒适物空间格局的交互作用机制ꎬ为安徽省

文旅场景优化、设施均衡布局与文旅产业高质量发展提供实证依据与决策参考.

１　 文旅舒适物理论定位及空间测度指标

１.１　 文旅舒适物的理论定位

１.１.１　 舒适物的核心内涵与研究适配性

舒适物(ａｍｅｎｉｔｉｅｓ)最早由西方城市研究学者 Ｃｌａｒｋ 等[１]提出ꎬ指能够提升生活质量、支撑日常消费与

文化活动的物质设施与服务空间ꎬ是城市文化与生活方式的重要载体ꎬ更是场景理论解析空间结构、体验

行为的基础抓手. 传统舒适物研究以城市常住居民为主体ꎬ聚焦居住便利性与人口集聚效应[２]ꎬ而在文旅

场景语境下ꎬ依托场景理论“体验导向、符号承载”的核心逻辑ꎬ舒适物的功能与服务对象发生明显转

向. 文旅舒适物特指在旅游场景中ꎬ可直接承载文化体验、支撑休闲消费、提升游客在场感受的实体或半

实体设施ꎬ是文旅场景落地的核心物质基础[９]ꎬ也是场景理论在文旅领域应用的核心实证载体.
文旅舒适物核心功能并非吸引游客前来ꎬ而是提高游客在场的体验质量. 为了更清晰地界定这一概

念ꎬ本研究将其与旅游吸引物和旅游产品进行区分. 旅游吸引物是构成旅游动机的核心磁体ꎬ旅游产品则

是打包销售的整体体验[１０]ꎬ而文旅舒适物是散落在旅游目的地的体验触点ꎬ可供游客即时感知与消费. 文

旅舒适物已然成为文旅融合发展的关键要素. 它通过对身处其中或周边个体在心理、行为及态度上产生

的显著影响ꎬ构建起适合现代居民与游客开展休闲活动的消费空间ꎬ是场景理论“设施”维度的核心具象

化体现. 这一界定既延续了西方舒适物理论的核心内涵ꎬ又结合中国文旅融合现实与场景理论的体验导

向逻辑完成本土化适配ꎬ弥补了传统舒适物研究忽视游客流动性与体验性的局限ꎬ为后续空间分布研究奠

定了概念基础.
１.１.２　 场景理论与文旅舒适物空间研究的内在逻辑关联

场景理论以真实性、戏剧性、合法性为核心价值维度ꎬ构建“主体－设施－活动”的三角分析框架[１１]ꎬ强
调设施作为空间节点对文化体验、社会行为与场景营造的关键作用. 本研究将文旅舒适物锚定在场景理

论框架的核心中介位置ꎬ二者存在高度适配的内在逻辑.
①理论支撑. 场景理论为文旅舒适物提供概念界定、价值维度与分析范式[１２－１３]ꎬ明确舒适物作为文化

符号载体、体验催化节点与行为引导枢纽的核心功能ꎬ同时其三角分析框架也为本研究从自然环境、经济

活力、社会人文三个维度选取影响因素提供了理论依据[１１] . 其中ꎬ真实性维度要求舒适物承载地方文化本

真性[１４]ꎬ戏剧性维度强调舒适物的沉浸式体验设计[１５]ꎬ合法性维度则关注舒适物开发的文化可持
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续性[１６] .
②实证落地. 文旅舒适物的空间分布、集聚特征与影响因素研究ꎬ是场景理论在省域文旅尺度的具体

实证落地[１７－１８] . 通过探究舒适物的空间格局ꎬ可反向验证场景理论“设施空间配置影响场景体验与主体行

为”的核心观点[１９－２０]ꎬ同时揭示场景理论本土化应用的空间规律ꎬ实现理论框架与空间分析的深度融合.
场景理论是本研究的核心理论基础与分析框架ꎬ为文旅舒适物空间分布及影响因素的研究提供了逻

辑指引与价值标尺ꎻ文旅舒适物是场景理论在文旅领域的核心实证载体ꎬ其空间分布特征与影响机制是场

景理论应用价值的具体体现ꎻ空间分布与影响因素则是本研究依托场景理论、聚焦文旅舒适物的核心研究

内容ꎬ三者形成“理论－载体－研究重点”的完整逻辑链条.
１.１.３　 本土语境下文旅舒适物的概念界定

结合中国文旅发展现实、体验消费特征及场景理论“真实性、戏剧性、合法性”的核心价值维度ꎬ本研

究对文旅舒适物作出本土化界定:文旅舒适物是指在旅游情境中ꎬ能够承载与传递地方文化符号、激发旅

游者愉悦体验与情感共鸣、支持即时性休闲消费的实体或半实体空间设施. 其突出文化本真性、在地性与

体验互动性ꎬ既契合场景理论的核心价值维度ꎬ也是场景理论“设施”维度在文旅领域的具象化表达ꎬ以提

升游客在场体验为目标ꎬ是本研究开展空间测度与影响因素分析的概念基础[１８] .
１.２　 文旅场景维度

依托场景理论真实性、戏剧性、合法性三大核心维度ꎬ结合文旅体验需求与安徽省资源特征ꎬ构建包含

３ 个一级维度、１５ 个二级维度的本土化文旅场景分析框架(见表 １) . 该框架既是场景理论的本土化适配ꎬ
也是本研究筛选文旅舒适物、分析其空间分布合理性的核心依据ꎬ明确文旅舒适物的价值属性与类型归

属ꎬ为后续空间测度、影响因素探测及机制解释提供与理论契合的维度支撑. 其中ꎬ戏剧性维度纳入了沉

浸式体验、角色扮演等当前文旅消费的热点方向[２１－２２]ꎬ数字技术赋能的场景创新也得到了体现[２３] .
表 １　 文旅场景维度

Ｔａｂｌｅ １　 Ｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ｓｃｅｎａｒｉｏｓ

一级维度 一级维度内涵 二级维度 二次维度内涵 文旅舒适物示例

真实性

体现文旅场景的文化

本真性、在地性与历

史延续性

文化原真性
　
　

遗产活化性
　
　

社区参与性

传统延续性

生态保护性

场景中保留地域特有的语言、手工艺、服饰、饮食等非物

质文化元素

通过修缮、复原、数字化技术等方式使历史建筑物具备可

体验功能

当地居民在场景运营、文化传承中的主动介入

保留并定期举办传统节日庆典ꎬ强化文化认同感

维持自然景观的原始状态

茶馆
　
　

博物馆
　
　

农家乐

戏台

公园

戏剧性

通过空间设计、互动

体验和叙事手法提升

游客沉浸感与情感

情景场景构建

感官交互设计

角色扮演体验

节庆氛围营造

数字孪生体验

以主题故事串联空间节点

结合视觉、听觉、触觉等多维度刺激

设计游客可参与的剧情任务

通过灯光、装饰、表演强化特定主题氛围

利用虚拟现实技术复现历史场景

游乐园

ＫＴＶ
游戏厅

电影院

网吧

合法性

确保场景开发符合文

化保护、生态可持续

与社会公平原则

遵循文化遗产保护法规

社区利益协调机制

旅游安全标准

文化伦理审查

政策支持体系

符合«文物保护法»«非遗保护条例»等政策要求

保障原著居民就业机会与收益分配

符合消防安全、食品安全等规范

避免文化符号滥用或商业化过度

场景建设需顺应宏观制度框架

书店

星级酒店

快餐厅

教堂

旅行社

１.３　 文旅舒适物空间测度筛选及类型划分

遵循旅游场景适配、文化符号承载、游客即时体验、数据可获取原则ꎬ依托场景理论“主体－设施－活
动”的三角逻辑与三大价值维度ꎬ参考经典舒适物分类体系[５]ꎬ对设施类型进行系统筛选ꎬ最终确定 ５ 大

类、５０ 种文旅舒适物(见表 ２) . 各类舒适物均对应场景理论的核心价值维度与文旅场景的体验需求ꎬ形成

统一、规范、可用于空间分析的测度指标体系.

—８３—
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表 ２　 文旅舒适物分类

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ

类别 文旅舒适物举例

餐饮美食 甜点店、咖啡厅、茶馆、饮品店、快餐厅、火锅、川菜、素食餐厅、西餐、日本料理、东南亚菜馆

体育休闲
美容美发店、羽毛球馆、ＫＴＶ、棋牌室、网吧、电影院、采摘 / 农家乐、游戏厅、公园、

动物园、游乐园、户外健身、篮球场、体育场 / 馆、游泳馆

科教文化 音乐厅、美术馆、公共图书馆、电视台、电台、剧场、博物馆、高等学校、书店

生活服务 星级酒店、经济型连锁酒店、教堂、寺庙道观、医院、银行、邮局、电讯营业厅、停车场相关、加油站、摄影冲刷

购物行为 便利店、超市、综合商场、旅行社

２　 数据来源与研究方法

２.１　 研究区概况

安徽省位于长江、淮河中下游ꎬ下辖 １６ 个地级市ꎬ是长三角一体化发展的重要成员及中国重要的旅游

目的地. ２０２３ 年ꎬ安徽省接待国内游客 ８.４８ 亿人次ꎬ实现国内旅游收入 ８ ５１０ 亿元ꎬ国内旅游收入占 ＧＤＰ
总量的 １８.０９％ꎬ显著高于全国平均水平. 旅游业已成为安徽省社会经济发展的支柱产业.
２.２　 数据来源

本文基于表 ２ 的“文旅舒适物分类”ꎬ通过高德地图提供的 ＡＰＩ 接口于 ２０２５ 年 ２ 月采用 Ｐｙｔｈｏｎ 语言

编写代码ꎬ获取文旅舒适物对应的兴趣点(ＰＯＩ)数据. 在此基础上ꎬ进一步根据安徽省各地级市的统计年

鉴ꎬ对各城市舒适物进行检索和确认ꎬ最终采集到 ８７ １７９ 条数据. 获取的数据包含每个文旅舒适物单体的

名称、设施类型、地理坐标、地址位置及所属县市名称. 研究涵盖的经济社会数据来源于 ２０２３ 年«安徽省

统计年鉴»和各地级市统计年鉴. 自然地理数据来源于地理空间数据云和中国科学院资源环境科学数据

中心.
２.３　 研究方法

２.３.１　 核密度估计

核密度估计是一种基于要素点的空间分析技术ꎬ以各点为中心计算特定窗口内的离散点密度ꎬ生成表

征样本空间连续分布的密度图层. 公式如下:

ｆ(ｘ)＝
∑

ｎ

ｉ ＝ １
ｋ
｜ ｘ － ｘｉ ｜

ｈ
æ

è
ç

ö

ø
÷

ｎｈ
ꎬ (１)

式中ꎬｎ 为文旅舒适物数量ꎬｋ
｜ ｘ－ｘｉ ｜

ｈ
æ

è
ç

ö

ø
÷ 为核函数ꎬｈ 为带宽ꎬ ｜ ｘ－ｘｉ ｜表示估计点 ｘ 到文旅舒适物点 ｘｉ 的距

离. 核密度值 ｆ(ｘ)越大ꎬ文旅舒适物空间集聚程度越强.
２.３.２　 莫兰指数与 ＬＩＳＡ 集聚图

莫兰指数(Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ)是测度空间自相关的统计量ꎬ分为全局与局部两类. 全局指数仅能判断整体自相

关存在与否ꎬ无法定位具体空间模式ꎻ局部指数则可识别显著的空间集聚区域. 本研究采用局部莫兰指数

绘制 ＬＩＳＡ 集聚图ꎬ直观呈现高－高、低－低集聚及高－低、低－高异常 ４ 种空间关联模式.
２.３.３　 双变量空间自相关

双变量空间自相关是一种空间计量分析方法ꎬ通过考察多个要素的空间位置和属性值ꎬ来衡量不同要

素之间的相关性. 公式如下:

Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ ＩａＹＺ ＝
Ｘａ

Ｙ－Ｘ
－

Ｙ

ｄＹ
× ∑

ｎ

ｃ ＝ １
Ｗａｃ×

Ｘｃ
Ｚ－Ｘ

－

Ｚ

ｄＺ
ꎬ　 (ａ≠ｃ) (２)

式中ꎬＭｏｒａｎ􀆳ｓ ＩａＹＺ是双要素间的相关性ꎻＸａ
Ｙ、Ｘｃ

Ｚ 分别是空间格网 ａ、ｃ 的属性 Ｙ、Ｚ 的值ꎻＸ
－

Ｙ、Ｘ
－

Ｚ 分别是属性 Ｙ、
Ｚ 的平均值ꎻｄＹ、ｄＺ 分别是属性 Ｙ、Ｚ 的方差ꎻｎ 为空间格网单元个数ꎻＷａｃ为空间权重ꎬ本文采用 Ｒｏｏｋ 邻接

标准定义. Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ ＩａＹＺ在 ０~１ 之间ꎬ值越大ꎬ双要素空间关联程度越高.
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２.３.４　 地理探测器

地理探测器是探测空间分异性、揭示其背后驱动因子的统计学方法. 地理探测器的 ｑ 统计量用于度量

空间分异性、探测解释因子、分析变量之间交互关系ꎬ在自然和社会科学领域均有成功应用. 本研究采用

地理探测器探测文旅舒适物空间分异的驱动因子ꎬ并结合安徽省的空间位置和经济环境指标(人均生产

总值、城市人均可支配收入、城市人口总量、城市化水平、全年接待游客数量、旅游收入、年降水量、年平均

气温、坡度、水系密度、高程、植被覆盖度、可达性、路网密度、夜间灯光强度)构建驱动因子指标体系. 公式

如下:

Ｇ＝ １００× ∑
ｎ

ｉ ＝ １

Ｘ ｉ

Ｔ
æ

è
ç

ö

ø
÷

２

ꎬ (３)

Ｇ０ ＝ １００ １
ｎ
ꎬ (４)

式中ꎬｎ 为城市数量ꎬＸ ｉ 为第 ｉ 个城市的文旅舒适物数量ꎬＴ 为总数ꎬＧ 为地理集中指数ꎬＧ０ 为均匀分布时

的理论值. Ｇ 值越大ꎬ分布越集中ꎻＧ>Ｇ０ 表明呈集中分布ꎬ反之则分散.
２.３.５　 ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型

极限梯度提升(ｅｘｔｒｅｍｅ ｇｒａｄｉｅｎｔ ｂｏｏｓｔｉｎｇꎬＸＧＢｏｏｓｔ)算法是一种高效的监督式学习算法ꎬ训练效率高ꎬ
抗过拟合能力强ꎬ具有良好的非线性处理能力ꎬ在分类与回归中表现卓越[２４] . 然而ꎬＸＧＢｏｏｓｔ 在阐释具体

变化对结果的影响机制方面存在局限. 为此ꎬ引入 ＳＨＡＰ(ｓｈａｐｌｅｙ ａｄｄｉｔｉｖｅ ｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎｓ)值以增强模型可解

释性ꎬ通过量化特征边际贡献ꎬ实现对影响因素贡献度及交互作用的深入剖析. 本研究中ꎬ地理探测器虽

能揭示自变量对因变量的解释力ꎬ但存在变量类型要求高、离散化敏感、交互分析不足等局限ꎻＸＧＢｏｏｓｔ￣
ＳＨＡＰ 模型可有效弥补上述缺陷ꎬ提供个体层面解释与直观的可视化结果ꎬ增强分析可信度.

　 　 注:底图来源于自然资源部标准地图服务系统ꎬ审图号为

ＧＳ(２０１９)３３３３ 号ꎬ底图无修改.
图 １　 安徽省文旅舒适物空间分布

Ｆｉｇ􀆰 １　 Ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ
ｉｎ Ａｎｈｕｉ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ

３　 结果分析

３.１　 安徽省文旅舒适物空间分布特征

３.１.１　 文旅舒适物总体空间分布特征

运用 ＡｒｃＧＩＳ １０.８ 软件ꎬ采用公式(１)对安

徽省文旅舒适物 ＰＯＩ 进行核密度估计ꎬ结果划

分为 ６ 类(见图 １) . 安徽省文旅舒适物空间分

布呈现“双核驱动ꎬ次核环绕ꎬ外围散落”的显

著区域差异特征.
合肥与“马芜铜” (马鞍山、芜湖、铜陵)形

成全省文旅产业双核引擎. 合肥作为省会ꎬ凭借

政治、经济、文化优势及完善公共服务设施形成

极核ꎻ“马芜铜”依托长江黄金水道ꎬ构建沿江

文旅产业走廊.
淮南、蚌埠、六安、滁州作为合肥都市圈重

要组成ꎬ受益于区域协同发展的政策支持ꎻ宣
城、黄山依托自然与文化遗产资源ꎬ成为文旅产

业重要支撑ꎬ承上启下推动区域协同发展.
池州、亳州、宿州、淮北、阜阳、安庆文旅资

源分布零散ꎬ开发深度不足. 皖北地区虽有淮河

文化、民俗资源ꎬ但缺乏系统整合. 池州、安庆等地受地形或生态政策限制ꎬ开发集中于核心景区ꎬ周边资

源利用不足ꎬ形成“孤岛效应” .
３.１.２　 文旅舒适物类型空间分布特征

依据表 ２ 将安徽省文旅舒适物划分为 ５ 类ꎬ通过核密度分析发现ꎬ其呈现“合肥极核－沿江中密度带－
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皖北、皖南低值区”三级梯度格局(见图 ２) . 合肥凭借省会综合优势成为各类舒适物集聚中心ꎬ沿江地区

依托交通便利性与历史经济基础形成中密度带ꎬ皖北、皖南则因经济发展滞后、人口总量偏低而密度较低.

注:底图来源于自然资源部标准地图服务系统ꎬ审图号为 ＧＳ(２０１９)３３３３ 号ꎬ底图无修改.
图 ２　 安徽省 ５ 类文旅舒适物空间集聚分布图

Ｆｉｇ􀆰 ２　 Ｓｐａｔｉａｌ ａｇｇｌｏｍｅｒａｔｉｏｎ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｍａｐ ｏｆ ｆｉｖｅ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ ｉｎ Ａｎｈｕｉ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ

安徽省餐饮美食类文旅舒适物的空间分布呈现显著的“极核－走廊－孤岛”格局. 合肥为全省最大极

核ꎬ芜湖、马鞍山构成“沿江餐饮走廊”ꎬ人口密集与商业繁荣促使舒适物高度集聚. 黄山、亳州等周边特色

中心分布零散ꎬ呈“特色孤岛”特征.
体育休闲类文旅舒适物呈现设施导向型分布特征. 合肥为高密度块状集聚区ꎬ芜湖、马鞍山沿长江南

岸带状延伸形成中密度带ꎬ与滨江绿道布局高度契合. 周边地区设施密度较低ꎬ仅特定景点或特色资源区

存在小规模集聚ꎬ资源分布不均衡性显著.
科教文化类文旅舒适物在合肥呈现显著的创新极核效应ꎬ科学岛科研机构密集分布. 中部地区密度

沿 Ｇ６０ 科创走廊递减ꎬ体现了知识溢出效应. 皖南的黄山、宣城等地则与古村落、非遗工坊分布密切相关ꎬ
呈现“文化孤岛”形态ꎬ表明其分布受到科研与文化资源的显著影响.

生活服务类文旅舒适物在中部地区呈现“网状”分布ꎬ在中部城市核心商业区与人口密集区高密度集

聚ꎬ设施类型多元. 周边地区密度随距离增加递减ꎬ呈典型“中心－外围”结构ꎬ人口与经济因素制约设施

配置.
购物行为类文旅舒适物在中部地区显著集聚ꎬ在主要城市商业中心高密度连片分布ꎬ形成“网状”格

局. 周边地区虽存在购物行为类舒适物(以特色商品、旅游纪念品为主)的小规模集聚ꎬ但分布分散ꎬ与中

部聚集程度差距显著ꎬ反映购物行为类舒适物空间配置的不均衡性.
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３.２　 安徽省文旅舒适物空间相关性分析

为量化文旅舒适物空间分布的集聚模式与类型关联特征ꎬ本文基于 ５ ｋｍ×５ ｋｍ 格网单元构建 Ｒｏｏｋ
邻接空间权重矩阵ꎬ运用局部莫兰指数( ｌｏｃａｌ Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ)与双变量空间自相关方法进行测度.
３.２.１　 文旅舒适物空间集聚模式识别

ＬＩＳＡ 集聚分析显示(见图 ３)ꎬ安徽省文旅舒适物呈现显著的空间自相关特征(Ｐ<０.０５)ꎬ高－高集聚区

集中于合肥都市圈及“马芜铜”沿江走廊ꎬ形成“核心－边缘”结构ꎻ低－低集聚区分布于皖北、皖西南外围

地带. 这与核密度分析揭示的“双核驱动ꎬ次核环绕ꎬ外围散落”格局相互印证.

注:底图来源于自然资源部标准地图服务系统ꎬ审图号为 ＧＳ(２０１９)３３３３ 号ꎬ底图无修改.
图 ３　 安徽省文旅舒适物 ＬＩＳＡ 聚类图

Ｆｉｇ􀆰 ３　 ＬＩＳＡ ｃｌｕｓｔｅｒ ｍａｐ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ ｉｎ Ａｎｈｕｉ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ

３.２.２　 文旅舒适物类型间空间关联分异

通过双变量空间自相关分析发现(见表 ３)ꎬ餐饮美食、体育休闲、生活服务 ３ 类舒适物呈现强空间耦

合性(Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ>０.８２０)ꎬ表明其空间布局具有显著的协同集聚特征ꎬ反映旅游者休闲消费行为的复合性需

求. 相比之下ꎬ科教文化类与其他类文旅舒适物的空间关联性偏低(Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ ＝ ０.４３２~０.６９９)ꎬ尤其与购物

行为类关联性最低(Ｍｏｒａｎ􀆳ｓ Ｉ＝ ０.４３２)ꎬ说明科教文化类设施在空间布局上具有相对独立性ꎬ其周边配套舒

适物的空间配置存在优化空间.
表 ３　 安徽省文旅舒适物各类型 ＰＯＩ间双变量空间自相关结果

Ｔａｂｌｅ ３　 Ｂｉｖａｒｉａｔｅ ｓｐａｔｉａｌ ａｕｔｏｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｒｅｓｕｌｔｓ ａｍｏｎｇ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ＰＯＩｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ ｉｎ Ａｎｈｕｉ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ

文旅舒适物类型 餐饮美食 体育休闲 科教文化 生活服务 购物行为

餐饮美食 — ０.８４９ ０.６９９ ０.８４３ ０.６７７
体育休闲 ０.８４９ — ０.６７６ ０.８２８ ０.７６９
科教文化 ０.６９９ ０.６７６ — ０.６７３ ０.４３２
生活服务 ０.８４３ ０.８２８ ０.６７３ — ０.７０９
购物行为 ０.６７７ ０.７６９ ０.４３２ ０.７０９ —

３.３　 安徽省文旅舒适物空间分布的影响因素

３.３.１　 影响因素选取

文旅场景是一个多因素共同作用的复杂场景. 文旅舒适物的分布本质上受经济活力因素(人均生产

总值、城市人均可支配收入)、旅游需求因素(全年接待游客数量、旅游收入)、社会因素(城市人口总量、城
市化水平)、人文因素(可达性、路网密度、夜间灯光强度)和自然地理因素(年降水量、年平均气温、坡度、
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水系密度、高程、植被覆盖度)的共同驱动ꎬ确定各因子的解释力和贡献率ꎬ对建设高质量文旅场景具有重

要意义. 本研究在遵循数据可获得性和指标代表性原则下ꎬ选取 １５ 项指标进行测量ꎬ具体包括人均生产

总值 Ｘ１、城市人均可支配收入 Ｘ２、城市人口总量 Ｘ３、城市化水平 Ｘ４、全年接待游客数量 Ｘ５、旅游收入 Ｘ６、
年降水量 Ｘ７、年平均气温 Ｘ８、坡度 Ｘ９、水系密度 Ｘ１０、高程 Ｘ１１、植被覆盖度 Ｘ１２、可达性 Ｘ１３、路网密度 Ｘ１４、
夜间灯光强度 Ｘ１５ . 将上述 １５ 项驱动因子对安徽省文旅舒适物空间集散程度的影响作用在置信度为 ０.０５
的水平上进行检验ꎬ用以识别不同驱动因子之间是否存在显著性差异. 结果显示ꎬ１５ 项驱动因子均通过了

０.０５ 的显著性检验ꎬ说明选取指标合理.
３.３.２　 基于地理探测器的影响因素探测分析

因子探测主要用于探测文旅舒适物的空间分异性ꎬ以及各驱动因子对文旅舒适物空间分异的解释程

度. 根据公式(３)、(４)ꎬ使用地理探测器的单因子探测ꎬ结果见表 ４. １５ 个自变量根据解释程度由大到小排

序依次为:夜间灯光强度 Ｘ１５(０.３４３)、植被覆盖度 Ｘ１２(０.１８０)、可达性 Ｘ１３(０.１０３)、年平均气温 Ｘ８(０.０９８)、
城市化水平 Ｘ４(０.０９０)、年降水量 Ｘ７(０.０８８)、人均生产总值 Ｘ１(０.０８６)、水系密度 Ｘ１０(０.０８５)、城市人均可

支配收入 Ｘ２(０.０８４)、旅游收入 Ｘ６(０.０５２)、全年接待游客数量 Ｘ５(０.０５０)、路网密度 Ｘ１４(０.０３６)、高程 Ｘ１１

(０.０１１)、城市人口总量 Ｘ３(０.００８)、坡度 Ｘ９(０.００５) . 从因子类型看ꎬ人文因素(夜间灯光强度、可达性)解
释力最强ꎬ表明基础设施完善、电力供应充足、商业交通便利对舒适物集聚具有显著驱动作用. 自然地理

因素(植被覆盖度、年平均气温、年降水量、水系密度)综合影响次之ꎬ揭示良好气候生态与旅游资源对舒

适物集聚具有促进作用ꎬ凸显生态资源与文旅产业协同机制. 社会因素(城市化水平)影响再次之ꎬ城市空

间结构优化与人口集聚显著塑造舒适物分布格局. 经济活力因素(人均生产总值、城市人均可支配收入)
解释力较高ꎬ经济实力为舒适物供给提供物质基础ꎬ居民收入提升亦催生文旅消费需求. 旅游需求因素

(旅游收入、全年接待游客数量)具有一定推动作用ꎬ市场繁荣与游客流量增加促进设施建设与服务提升ꎬ
进而影响舒适物空间集聚.

表 ４　 安徽省文旅舒适物影响因子探测

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｄｅｔｅｃｔｉｏｎ ｏｆ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ ｉｎ Ａｎｈｕｉ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ

影响因素 Ｘ１ Ｘ２ Ｘ３ Ｘ４ Ｘ５ Ｘ６ Ｘ７ Ｘ８ Ｘ９ Ｘ１０ Ｘ１１ Ｘ１２ Ｘ１３ Ｘ１４ Ｘ１５

ｑ 值 ０.０８６ ０.０８４ ０.００８ ０.０９０ ０.０５０ ０.０５２ ０.０８８ ０.０９８ ０.００５ ０.０８５ ０.０１１ ０.１８０ ０.１０３ ０.０３６ ０.３４３
ｐ 值 ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００ ０.０００

３.３.３　 基于 ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型的影响因素探测分析

地理探测器的结果虽然可以揭示自变量对因变量的解释力ꎬ但其在变量类型要求、数据离散化处理、
交互作用分析深度及个体层面解释上存在局限性. 为了克服这些不足ꎬ进一步选用机器学习模型来探究

主导影响因素. ＸＧＢｏｏｓｔ 模型能够高效处理非线性关系ꎬ而 ＳＨＡＰ 值通过量化特征对预测的贡献ꎬ提供个

体层面的解释ꎬ并评估特征之间的交互作用ꎬ从而增强分析的可信度和解释力.
(１)参数设置与模型检验. 在机器学习模型中ꎬ数据被分为训练集和测试集ꎬ其中 ８０％的数据用于训

练ꎬ２０％的数据用于测试. 超参数调整后ꎬ模型的最佳参数如下:决策树的数量为 １ ０００ 棵ꎬ决策树的最大

深度为 ３ꎬ学习率为 ０.００４ ４２ꎬ最小子节点权重为 １ꎬ模型训练时随机抽样的样本比例(子样本)为 ０.３２ꎬ特
征采样比例为 １. 用于控制过拟合的正则化参数分别设置为 ０ 和 ２. 该模型在训练集和测试集上均表现良

好ꎬ具有较低的误差和较强的解释能力. 对用地理探测器探测得到的初始因子根据 ｑ 值大于 ０.０５、ｐ 值小

于 ０.０５ 进行筛选[２５]ꎬ剔除路网密度、高程、城市人口总量和坡度 ４ 个因子ꎬ筛选后选取的主导因子有 Ｘ１、
Ｘ２、Ｘ４、Ｘ５、Ｘ６、Ｘ７、Ｘ８、Ｘ１０、Ｘ１２、Ｘ１３、Ｘ１５ . 进一步使用 ＸＧＢｏｏｓｔ 模型结合 ＳＨＡＰ 值分析影响安徽省文旅舒适

物集散程度的 １５ 个因子(见图 ４)ꎬ聚焦 ＳＨＡＰ 值前 ５ 的关键因子ꎬ从而确定基于地理探测器与机器学习

模型的共同主导因素为夜间灯光强度 Ｘ１５、可达性 Ｘ１３、年平均气温 Ｘ８、城市人均可支配收入 Ｘ２、年降水

量 Ｘ７ .
(２)文旅舒适物集聚水平影响因素分析. 结果见图 ５. 夜间灯光强度 Ｘ１５是影响文旅舒适物分布的首

要因素. 当夜间灯光强度大于 ４０ 单位时ꎬ舒适物空间集聚趋势显著增强ꎬ高强度灯光映射夜间经济活跃

度、人口密度与商业资本的复合优势ꎬ为 ２４ ｈ 文旅消费场景提供持续动力ꎻ夜间灯光强度低于 ２０ 单位时ꎬ
舒适物呈离散分布ꎬ夜经济缺失抑制设施投资ꎻ夜间灯光强度在 ５０ ~ ６０ 单位时ꎬ集聚效应趋于稳定ꎬ形成
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图 ４　 基于 ＳＨＡＰ 值的 ＸＧＢｏｏｓｔ 模型特征蜂窝图(ａ)和重要性柱状图(ｂ)
Ｆｉｇ􀆰 ４　 Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃ ｈｏｎｅｙｃｏｍｂ ｐｌｏｔ(ａ)ａｎｄ ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ ｂａｒ ｐｌｏｔ(ｂ)ｏｆ ＸＧＢｏｏｓｔ ｍｏｄｅｌ ｂａｓｅｄ ｏｎ ＳＨＡＰ ｖａｌｕｅ

图 ５　 主要因素对 ＳＨＡＰ 的依赖关系

Ｆｉｇ􀆰 ５　 Ｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ ｏｆ ＳＨＡＰ ｖａｌｕｅｓ ｏｎ ｋｅｙ ｆａｃｔｏｒｓ

“灯光－消费－设施”正反馈闭环. 夜间灯光高值区往往伴随高密度交通网络ꎬ为游客夜间出行与多点联动

提供便利ꎬ进而强化舒适物集聚布局的规模效应与辐射能力. 可达性 Ｘ１３是主要影响因素之一. 当游客与

舒适物距离大于等于 １０ ｋｍ 时ꎬ离散程度趋于稳定ꎻ随着距离缩短ꎬ游客易到达多个设施ꎬ集聚程度提

—４４—
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升. 年平均气温 Ｘ８ 为 １７~１８ ℃时ꎬ适宜的人体舒适度与生态环境稳定性促进舒适物聚集ꎬ同时为全年旅

游活动开展提供支撑. 年降水量 Ｘ７ 在 １ ２５０ ｍｍ 时ꎬ既能维持生态稳定、促进植被生长ꎬ又可避免洪涝灾

害ꎬ为旅游活动提供适宜气候条件. 城市人均可支配收入 Ｘ２ 在 ４０ ０００ ~ ５０ ０００ 元、人均生产总值 Ｘ１ 在

８０ ０００~１００ ０００ 元时ꎬ舒适物集聚加速. 高收入地区政府与企业投入充足ꎬ居民文旅消费意愿强烈ꎬ推动

舒适物集中分布.

图 ６　 主要因素双因子交互对 ＳＨＡＰ 的依赖关系

Ｆｉｇ􀆰 ６　 Ｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ ｏｆ ＳＨＡＰ ｖａｌｕｅｓ ｏｎ ｔｗｏ￣ｆａｃｔｏｒ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｓ ｏｆ ｋｅｙ ｆａｃｔｏｒｓ

(３)基于 ＸＧＢｏｏｓｔ 模型主导因素的交互影响. 夜间灯光强度 Ｘ１５、可达性 Ｘ１３、年平均气温 Ｘ８、城市人均

可支配收入 Ｘ２、年降水量 Ｘ７ 对文旅舒适物空间格局产生交互影响. 为深入探究各影响因素间的交互作

用ꎬ本研究首先筛选出贡献度较高的主导因素作为基础因子ꎬ再选取其他主导因素作为交互因子进行两两

组合ꎬ分析其对安徽省文旅舒适物集散水平的交互影响. 下文仅针对作用显著的因素展开研究ꎬ具体结果

见图 ６. 各类型内部因素间均存在正向效应.
①夜经济活力与交通便利性在生态消费层面形成有效衔接. 夜间灯光强度 Ｘ１５与可达性 Ｘ１３的协同适

配ꎬ遵循高值叠加增效、低值叠加抑制规律. 当 Ｘ１５为 ４０~６０ 单位且 Ｘ１３小于 １０ ｋｍ 时ꎬＳＨＡＰ 值达顶峰. 以

合肥科学岛周边为例(夜间灯光强度 ５０ 单位ꎬ距高架及地铁可达性小于 ８ ｋｍ)ꎬ滨湖露营、科技主题餐吧、
天文观测站等舒适物集聚ꎬ形成工作、休闲与生态相互融合的完整闭环.

②气候生态条件与夜间经济发展实现场景协同适配. 年平均气温 Ｘ８ 的舒适阈值是夜间灯光强度 Ｘ１５

释放经济活力的生态基础ꎬ气候适配推动文旅活动时间延长ꎬ进而实现消费升级. 当 Ｘ８ 为 １７~１８ ℃且 Ｘ１５

为 ５０~ ６５ 单位时ꎬＳＨＡＰ 值高达 ６０ ０００ ~ ８０ ０００ꎬ构成生态适宜性与夜经济供给协同发力的核心驱动组

合. 例如ꎬ黄山宏村年平均气温 １７.３ ℃ꎬ夜间灯光强度 ５５ 单位ꎬ于月沼、南湖等生态水系周边布局非遗体

—５４—
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验工坊、茶道演艺、古宅民宿夜话等ꎬ夜间文旅收入占比达 ４３％ꎬ印证了气候生态、夜经济与非遗消费之间

的协同价值.
③消费能力与夜间经济在生态供给层面实现协同匹配. 城市人均可支配收入 Ｘ２ 决定文旅消费层级ꎬ

其与夜间灯光强度 Ｘ１５的交互体现了高收入需求带动夜经济、支撑生态场景的协同逻辑. 当 Ｘ２ 为 ４０ ０００~
５０ ０００ 元且 Ｘ１５为 ４０~６０ 单位时ꎬＳＨＡＰ 值升至峰值. 例如ꎬ合肥天鹅湖周边(人均可支配收入 ４８ ８２０ 元ꎬ
灯光强度 ５８ 单位)集聚高端融合菜餐厅、沉浸式艺术展馆、户外瑜伽营地等ꎬ推动舒适物从基础服务型向

生态体验型升级.
④交通效率与气候生态实现资源和市场的有效衔接. 可达性与年平均气温的交互作用ꎬ是推动文旅

舒适物集聚发展的基础门槛ꎬ二者协同遵循交通可达、生态可达、市场可达的核心路径. 当 Ｘ１３小于 １０ ｋｍ
且 Ｘ８ 为 １７~１８ ℃时ꎬＳＨＡＰ 值达 １０ ０００~１５ ０００ꎬ有效实现生态资源与文旅市场的对接. 例如ꎬ西递村年平

均气温 １７.４ ℃ꎬ依托合福高铁黄山北站ꎬ将徽派古村落生态与非遗资源结合ꎬ布局非遗体验工坊、古宅民

宿、徽州美食街等文旅舒适物. 其协同机制体现为:高可达性缩短游客从高铁站到村落的时间ꎬ适宜气温

延长游客户外游览时间ꎬ推动生态景观与非遗资源转化为文旅产品.
⑤消费需求与交通效率实现生态导向的精准匹配. 消费需求与交通效率的交互作用ꎬ体现出文旅舒

适物需求导向型集聚的内在逻辑ꎬ核心表现为高收入需求依托交通可达条件ꎬ推动生态场景落地. 当 Ｘ１３

小于 １０ ｋｍ 且 Ｘ２ 为 ４０ ０００~５０ ０００ 元时ꎬＳＨＡＰ 值达 ５ ０００~１５ ０００. 例如ꎬ合肥蜀山区科学岛社区人均可

支配收入 ５２ ０００ 元ꎬ依托地铁 ２ 号线南岗站及大蜀山森林公园ꎬ布局森林书店、户外亲子营地、科技主题

咖啡馆等文旅舒适物. 高收入水平催生出亲子休闲与知识消费相结合的多元需求ꎬ高可达性方便居民抵

达大蜀山生态区ꎬ推动文旅舒适物与生态场景深度融合.
⑥气候生态与消费升级构建体验赋能的发展路径. 年平均气温 Ｘ８ 的适宜性为消费能力释放提供生

态场景支撑ꎬ二者交互呈现气候适配、消费升级、体验赋能的联动机制. 当 Ｘ８ 为 １７~１８ ℃且 Ｘ２ 为 ４０ ０００~
５０ ０００ 元时ꎬＳＨＡＰ 值达 ５ ０００~７ ５００ꎬ推动文旅舒适物向生态与体验融合方向升级. 例如安庆潜山市天柱

山民宿集群ꎬ当地年平均气温约 １７ ℃ꎬ２０２３ 年当地农村居民人均可支配收入 ４６ ８００ 元ꎬ高于全省农村平

均值约 ５０％ꎬ由此催生出天柱山峡谷桨板营地、悬崖咖啡馆、非遗舒席手作工坊等一批融合生态、运动与

非遗元素的复合型文旅舒适物.
安徽省文旅舒适物空间分布的交互本质是自然地理因素为基、经济活力因素为核心、人文因素为桥的

三元耦合ꎬ且存在明确的“阈值－路径”协同特征. 当夜间灯光强度大于等于 ４０ 单位、可达性小于等于

１０ ｋｍ、年平均气温 １７ ~ １８ ℃、城市人均可支配收入大于等于 ４０ ０００ 元时ꎬ可通过“生态场景承载→经济

活力落地→基础设施衔接”的路径ꎬ推动文旅舒适物形成“高密度－多元化－体验型”集聚.

４　 结论与启示

４.１　 结论

本文以安徽省 １６ 个地级市 ５０ 类文旅舒适物为研究对象ꎬ运用核密度估计、莫兰指数与 ＬＩＳＡ 集聚图、
双变量空间自相关、地理探测器、ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型等方法ꎬ系统探讨了安徽省文旅舒适物的空间分布及

其影响因素ꎬ旨在为文旅产业的高质量发展提供理论支持和实践指导. 研究得出以下主要结论:
(１)安徽省文旅舒适物的空间分布呈现明显的区域差异ꎬ形成了“双核驱动ꎬ次核环绕ꎬ外围散落”的

空间格局. 合肥与“马芜铜”地区作为核心区域ꎬ文旅舒适物高度集聚ꎬ成为全省文旅产业发展的引擎. 次

核心区包括淮南、蚌埠、六安、滁州、宣城和黄山ꎬ这些地区文旅产业发展各有特色ꎬ对区域文旅产业协同发

展起到了重要的支撑作用. 外围区如池州、亳州、宿州、淮北、阜阳和安庆ꎬ文旅舒适物分布较为零散ꎬ开发

深度不足ꎬ文旅产业发展相对滞后.
(２)安徽省各类文旅舒适物呈现“合肥极核－沿江中密度带－皖北、皖南低值区”的三级梯度分布格

局. 餐饮美食类文旅舒适物呈现“极核－走廊－孤岛”格局ꎬ体育休闲类文旅舒适物呈现设施导向型分布特

征ꎬ科教文化类文旅舒适物受科研与文化资源影响显著ꎬ生活服务类文旅舒适物在中部地区呈网状分布ꎬ
购物行为类文旅舒适物则在中部地区显著集聚.

(３)安徽省文旅舒适物在空间上呈现明显的集聚特征ꎬ中部和南部地区为高密度区ꎬ而北部和西部地
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区为低密度区. 不同类型文旅舒适物之间的双变量空间自相关分析显示ꎬ餐饮美食、体育休闲和生活服务

３ 类文旅舒适物之间具有较高的空间关联性ꎬ而科教文化类文旅舒适物与其他类文旅舒适物的空间相关

性较低ꎬ表明其在空间布局上具有一定的独立性.
(４)人文因素(夜间灯光强度、可达性)对文旅舒适物空间分布的影响最为显著ꎬ这表明良好的基础设

施建设是文旅舒适物集聚的重要基础. 自然地理因素(植被覆盖度、年平均气温、年降水量和水系密度)和
社会因素(城市化水平)也对文旅舒适物的空间分布产生了显著影响. 此外ꎬ经济活力因素(人均生产总

值、城市人均可支配收入)及旅游需求因素(旅游收入、全年接待游客数量)也在一定程度上推动了文旅舒

适物的空间分异.
(５)基于 ＸＧＢｏｏｓｔ￣ＳＨＡＰ 模型的分析进一步揭示了影响文旅舒适物分布的关键因素及其交互作用. 夜

间灯光强度、可达性、年平均气温、城市人均可支配收入、年降水量是影响文旅舒适物空间分布的主要因

素. 这些因素之间的交互作用对文旅舒适物的集散程度产生了显著影响ꎬ说明文旅场景规划建设中应综

合考虑自然环境、经济活力和社会人文等多方面因素的协同作用.
４.２　 启示

本研究有效识别出安徽省文旅舒适物的集聚态势、分异规律及影响机制ꎬ为该省进一步优化文旅空间

布局ꎬ助力文旅高质量发展提供了决策依据. 具体研究启示分述于下:
(１)核心区域强化极核引领ꎬ打造高端多元文旅集群. 合肥依托省会综合优势ꎬ推动舒适物向高端化、

智能化升级. 强化科教文化与文旅融合ꎬ于科学岛、高校集聚区补充沉浸式科普展馆、科技主题餐厅等设

施ꎬ提升空间关联性ꎻ优化夜间经济场景ꎬ升级天鹅湖、淮河路步行街灯光设施与交通可达性ꎬ打造 ２４ ｈ 文

旅消费圈ꎬ形成“灯光－消费－设施”正向循环. “马芜铜”借助长江黄金水道ꎬ构建沿江文化走廊. 马鞍山聚

焦钢铁文化与生态修复融合ꎬ打造工业旅游主题园区ꎻ芜湖依托方特 ＩＰ 拓展亲子互动、沉浸式演艺业态ꎻ
铜陵深挖铜文化资源ꎬ开发非遗体验工坊、铜文化主题酒店. 三市加强跨区域联动ꎬ推出沿江文旅专线ꎬ实
现资源共享与客源互送.

(２)次核心区域立足资源禀赋ꎬ打造特色文旅增长极. 合肥都市圈聚焦“同城化协同、差异化补

充” . 淮南深挖豆腐文化与煤炭工业遗产ꎬ打造美食体验街区与工业旅游示范点ꎻ蚌埠以淮河文化、大禹文

化为核心ꎬ升级龙子湖景区文旅设施ꎻ六安依托大别山生态资源ꎬ发展康养旅游、户外探险业态ꎬ完善山区

交通与生活服务ꎻ滁州围绕琅琊山、醉翁亭等 ＩＰꎬ开发研学旅游产品ꎬ建设研学基地. 皖南地区以自然遗产

与传统文化为核心ꎬ推动舒适物精致化转型. 黄山构建“生态＋文化＋康养＋夜游”多元场景ꎬ优化宏村、西
递村夜间灯光ꎬ增加徽州茶道、木雕体验等非遗业态ꎻ宣城深挖徽文化与诗词文化ꎬ打造水墨汀溪、查济古

村等特色文旅区ꎬ强化与黄山资源联动ꎬ形成皖南文旅环线.
(３)外围区域补齐设施短板ꎬ推动文旅资源系统性整合. 皖北地区深挖传统文化与民俗资源ꎬ共建“皖

北文化和旅游发展联盟”ꎬ整合资源推出跨市文旅产品. 亳州以中医药文化为核心ꎬ打造康养旅游园区ꎬ整
合花戏楼、华祖庵等景点ꎬ推出中医药文化体验游线路ꎻ宿州整合灵璧奇石、泗县运河文化资源ꎬ建设文化

主题公园ꎬ打造区域文旅集聚中心ꎻ淮北依托隋唐大运河遗产ꎬ开发遗址公园、水利博物馆等业态ꎻ阜阳聚

焦皖北民俗文化ꎬ建设民俗体验街区. 皖西南立足生态保护与文化传承. 池州依托九华山佛教文化与杏花

村诗酒文化ꎬ开发禅修康养、诗词研学业态ꎻ安庆深挖黄梅戏、桐城派文化资源ꎬ建设演艺场馆、文化博物

馆ꎬ打造文化体验街区ꎬ利用水系优势开发水上旅游项目ꎬ打通与黄山、宣城文旅线路ꎬ承接客源外溢.
(４)跨区域强化共性提升ꎬ实现文旅产业协同高质量发展. 优化设施融合ꎬ推动科教场所与文旅设施

“双向赋能”ꎬ鼓励高校、博物馆周边建设商业综合体、特色餐饮街区ꎬ提升舒适物空间关联性ꎻ改善基础条

件ꎬ提升外围区域交通可达性ꎬ优化路网布局ꎬ开通文旅专线ꎬ加强夜间灯光设施建设ꎬ激活夜间消费需求ꎻ
提高居民人均可支配收入ꎬ增强本地文旅消费能力ꎻ协同生态与文旅ꎬ重视自然地理因素ꎬ适宜气温地区拓

展户外业态ꎬ水系密集区开发滨水休闲ꎬ山区坚持适度开发ꎬ实现生态保护与文旅发展双赢.
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